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Інструменти реклами
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Корпоративний Web-сервер
 служить для розміщення інформації про фірму

або її товари/послуги
 перевага полягає в можливості вживання різних

форм представлення інформації про товар -
графіка, звук, анімація, відеозображення тощо

 розміщення інформації, що не пов'язана
безпосередньо з фірмою або товаром/послугою
може значно розширити круг відвідувачів
серверу.

 з'являється можливість відкриття нових ринків.
 можна використовувати як віртуальний магазин
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Банерна реклама

 Банер - це прямокутне графічне
зображення у форматі GIF або JPG.

 Частіше використовують GIF банери,
оскільки цей формат дає більше
можливостей для ефективної реклами.

 При натисненні на банер – користувач
потрапляє на рекламований сайт.
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Типи банерів

Брендовий
банер

Цільовий
банер

Інформаціоний
банер

Внутрішній
банер
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Rich-media - банери нового покоління
http://www.book.promo.ru/book/article2_2

 При використанні цих банерів перед мережними
дизайнерами відкриваються абсолютно нові творчі
можливості.
 Перед рекламодавцями - набагато більш ефективний
метод дії на цільову аудиторію.

Типи банерів

http://www.book.promo.ru/book/article2_2
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E-mail
 Оперативний і дешевий канал зв'язку з партнерами,

колегами, клієнтами, дилерами, дочірніми підприємствами
тощо

 Дешевий, оперативний і зручний канал отримання різної
спеціальної інформації для роботи і професійного
зростання.

 Дає можливість прямого зв'язку, консультацій і співпраці з
провідними фахівцями в своїй області в будь-якій країні.

 Можна, наприклад, поставити програму-автовідповідач, на
якому розташувати певну інформацію яка часто
запитується партнерами, клієнтами, покупцями або
співробітниками.
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Списки розсилки і дискусійні групи
 У світі існує понад 900000 різних списків розсилки. Ведуть

їх, як правило, люди, добре поінформовані в даному
питанні, регулярно розсилаючи по e-mail чергові випуски
розсилки. Одержувачі подібних листів власноручно
підписалися на список, і у будь-який момент у них є право
і можливість відмінити свою підписку.

 Існують відкриті розсилки (для всіх охочих), закриті (для
людей певного кругу), безкоштовні (за рахунок ентузіазму
творців, спонсорської підтримки, платних рекламодавців),
платні.

 Список розсилки націлений на певну групу людей і часто
має тисячі підписчиків.

 Дискусійні листи створюються для обміну інформацією,
обговорення питань на певну тематику. На відміну від
списків розсилки, писати до листа можуть не тільки
безпосередньо його творці, але і всі учасники. Як
правило, перед тим, як повідомлення розсилається всім
учасникам листа, воно проходить верифікацію.
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Usenet (Групи новин)

 Usenet бурхливо розвивався до появи WWW
 зараз він привертає все менше і менше користувачів
 це викликано тим фактом, що спамери в першу чергу

атакують саме Usenet і на одне дійсно корисне
повідомлення по темі приходиться п'ять спам-
повідомлень

 не дивлячись на це, з десятків тисяч діючих
конференцій Usenet можна знайти декілька груп, участь
в яких буде дійсно корисною



Електронна комерція
С.М.Довгань 71

Витрати на рекламу в
Україні в 2005 р.
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