
Індивідуальне завдання з курсу «Логістика» №3

Визначення меж ринку

Завдання: Визначити межі ринку для виробників продукції А

(виробничі витрати CPA долл.) та В (виробничі витрати CPB долл.), які

знаходяться на відстані SAB км один від одного. При цьому виробник В має

розподільчий склад РС на відстані SB-PC км від свого виробничого

підприємства и SA-PC км – від виробника А. Витрати, пов’язані з

функціонуванням складу, складають Cфс долл. за товарну одиницю. Вартість

доставки товару для обох виробників дорівнює Ст долл./км.



Вихідні дані за варіантами
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25

CPA 50 63 110 89 63 45 30 95 56 53 67 120 93 35 49 32 56 45 87 39 87 29 110 94 57

CPB 52 67 100 93 64 57 38 84 67 65 60 110 95 36 52 34 55 45 90 42 89 35 112 100 64

SAB 400 500 490 235 880 650 260 700 1000 540 260 390 480 750 550 650 250 360 320 580 750 620 590 450 550

SB-PC 150 190 180 90 330 250 100 260 375 200 100 150 180 280 210 250 100 140 120 220 290 240 220 170 210

SA-PC 250 310 310 145 550 400 160 440 625 340 160 240 300 470 340 400 150 220 200 360 460 380 370 280 340

Cфс 10 13 20 19 13 12 8 17 14 13 12 22 19 7 10 7 11 9 18 8 18 7 22 20 13

Ст 0,5 0,6 1,0 0,9 0,6 0,5 0,4 0,8 0,6 0,6 0,6 1,1 0,9 0,3 0,5 0,3 0,5 0,4 0,9 0,4 0,9 0,3 1,1 1,0 0,6



Методичні вказівки до розв’язання завдання №3

Кожна компанія, коли просуває свій товар на ринок збуту, повинна

визначити межі ринку, де вона матиме переваги. Якщо якість товарів різних

виробників однакова, то межі ринку будуть прямо залежить від собівартості

продукції і витрат, пов’язаних з доставкою товару, котрі загалом будуть

становити продажну ціну товару:

С = Ср + Ст * Х,

де С – продажна ціна товару;

Ср – виробничі витрати;

Ст – транспортний тариф на перевезення вантажу;

Х – відстань від виробника до споживача.

Розширення ринку збуту можна досягти, використовуючи складські

потужності, котрі наближують товари фірми до споживача, роблять межі

ринку ширшими. Тоді до структури продажної ціни входять Сфс – витрати,

пов’язані зі функціонуванням складу.

С = Ср + Ст * Х + Сфс;

Межі ринку – це територія, де продажна ціна фірми А дорівнюватиме

ціні фірми В.

СА = СВ

СРА + СТА * Х = СРВ + СТВ * (S-Х), де

S – відстань між фірмами А та В;

При наявності складу у однієї фірми (наприклад фірма А має склад),

рівняння матиме наступний вигляд:

СРА + СТА * Х + Сфс = СРВ + СТВ * (S-Х), де

S – відстань між складом фірми А та фірмою В.


