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1. Для чого здійснюється ідентифікація проблеми маркетингових досліджень?
2. Які дослідження належать до досліджень, що спрямовані на вирішення
проблеми?
3. Які етапи процесу маркетингового дослідження належить до головних?
4. Які з факторів маркетингового середовища належать до керованих?
5. Які з факторів маркетингового середовища належать до некерованих?
6. Які послуги пропонують універсальні дослідницькі компанії?
7. Що допомагає вирішити формулювання проблеми маркетингових
досліджень?
8. Скільки етапів включає процес маркетингових досліджень?
9. Які послуги пропонують своїм клієнтам синдикативні маркетингові
дослідницькі компанії?
10. Які з процедур виконуються при визначенні проблеми маркетингових
досліджень?
11. Які дії повинен виконати маркетолог для адекватного визначення проблеми
маркетингових досліджень?
12. Що властиве маркетинговим дослідженням як процесу?
13. Як підрозділяються суб’єкти маркетингових досліджень відносно компанії-
замовника?
14. Який конфлікт інтересів можливий при проведенні маркетингових
досліджень?
15. З якої причини здійснюється визначення проблеми маркетингових
досліджень?
16. У чому сутність визначення проблеми маркетингового дослідження?
17. Які дані є вторинними?
18. У чому сутність процесу маркетингового дослідження?


