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Завдання з дисципліни «Психологія PR і реклами»

(2-й блок)

Формат виконання завдання: група (3-4 чол.).

Етапи виконання завдання:

1. Вибір об’єкту дослідження (по узгодженню з викладачем).

2. Стисла характеристика об’єкту.

3. Аналіз ситуації, що склалася.

4. Постановка проблеми.

5. Аналіз 3 PR-роліків на задану тематику.

6. Визначення цільової аудиторії.

7. Розробка плану PR-кампанії.

8. Розробка детальної програми маркетингових комунікацій.

9. Розрахунок бюджету проведення PR-кампанії.

10. Прогнозування очікуваних вигод та оцінка результатів.

Звіт по кожному з етапів складається після кожного практичного

завдання в формі доповіді уповноваженої особи. Після завершення

виконання завдання необхідно підготувати письмовий звіт (один на групу).

Вимоги до оформлення письмового звіту: друкований вид в редакторі

Microsoft Word, формат А4, 14 кегель, інтервал - 1,5, нумерація сторінок у

правому верхньому куті, поля: ліве - 2 см, верхнє, нижнє – 2 см., праве - 2 см.

Приклад оформлення титульного аркушу дивиться нижче.

Окрім здачі проекту у друкованому варіанті необхідно вислати його в

електронному вигляді на e-mail: valeriya.intel@gmail.com. В темі листа

вказати «Психологія PR та реклами. Прізвище та ім’я»
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