
Завдання
на курсову роботу з дисципліни

«Маркетингові дослідження»
для студентів напряму підготовки 6.030507 «Маркетинг»

1. Дати коротку характеристику підприємству, для якого здійснюватимуться
маркетингові дослідження, вказавши, зокрема:

- назву підприємства;
- форму власності;
- термін присутності на ринку;
- кількість працівників;
- основні напрями діяльності;
- перелік продукції, що випускається (послуг, що надаються).

2. Дати характеристику товару (послуги), що обраний для досліджень,
вказавши, зокрема:

- назву товару і/або торгову марку;
- асортиментну групу, до якої належить обраний товар;
- які потреби споживачів задовольняє;
- основні характеристики;
- відомості про сертифікацію;
- товари-замінники.

3. Сформулювати управлінську проблему.
4. Визначити фактори внутрішнього і зовнішнього середовища, що впливають
на вирішення управлінської проблеми.
5. Сформулювати проблему маркетингового дослідження.
6. Обґрунтувати теорію, що лежить в основі вирішення проблеми
маркетингового дослідження.
7. Розробити аналітичну модель (описову, графічну або математичну).
8. Скласти пошукові запитання.
9. Сформулювати гіпотезу маркетингового дослідження.
10. Обґрунтувати перелік характеристик, що будуть досліджуватися.
11. Сформулювати ціль і задачі маркетингового дослідження.
12. Обгрунтувати вибір методу проведення маркетингового дослідження
13. Охарактеризувати терміни і місце проведення дослідження
14. Обгрунтувати шкали, що будуть використовуватися для виміру обраних
характеристик.
15.Обгрунтувати структуру, обсяг і оформлення анкети.
16. Розробити анкету для проведення польового дослідження.
17. Викласти методику аналізу анкет
18. Викласти методику обробки первинної інформації
19. Сформулювати вимоги до звіту і презентації


