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1. Етичні проблеми в маркетингових дослідженнях: проблеми, що пов’язані:
   зі споживачами-респондентами
2. Етичні проблеми в маркетингових дослідженнях: проблеми, що пов’язані:
   із замовниками і постачальниками;
3. Етичні проблеми вибору ринків: проблеми включення
4. Етичні проблеми вибору ринків: проблеми виключення
5. Етичні проблеми товарної політики: проблеми безпеки товарів
6. Етичні проблеми товарної політики: вплив товару на навколишнє
середовище.
7. Етичні проблеми товарної політики: проблеми, пов’язані зі зміною
асортименту
8. Ціни і етика: незаконні/неетичні методи ціноутворення.
9. Ціни і етика: проблеми справедливості цін.
10. Ціни і етика: методи та інструменти ціноутворення, що вводять споживачів
в оману
11. Канали розподілу і етика: проблеми впливу на посередників
12. Канали розподілу і етика: проблеми впливу на кінцевого споживача.
13. Канали розподілу і етика: етика взаємовідносин продавець-покупець
14. Канали розподілу і етика: етика взаємовідносин продавець-компанія
15. Етика просування: маніпулювання споживачем – основне джерело і
передумова виникнення етичних проблем в просуванні продукції
16. Етика просування: соціальна користь і шкідливість реклами.
17. Етика просування: методи реклами, що вводять в оману (недоброякісна
реклама).


