
Маркетингові комунікації

Обов'язкове завдання з дисципліни

«МАРКЕТИНГОВІ КОМУНИКАЦІЇ»

Розробка плану рекламної кампанії

Учасники: групи по 2-3 чол.
Захист проектів: кожне заняття

Завдання групи: Розробити рекламну кампанію для просування обраного
товару. Підготовити звіт: комп’ютерна презентація та паперовий варіант
звіту.

Варианти товарів по групам:

1 Шоколаді вироби
2 Молочна продукція
3 Бездріжджовий хліб
4 Чай/кава
5 М'ясні вироби
6 Крупна побутова техніка
7 Фітнес-послуги
8 Освітні послуги
9 Напої (сік)
10 Власний варіант (узгодження з викладачем)

Завдання 1.
1.1. Згідно обраному типу ринку охарактеризувати підприємство і товар.

Визначити основні проблеми комунікаційної діяльності та напрями їх
вирішення. Дані занести в таблицю 1.

1.2. Визначити та охарактеризувати цільову аудиторію, скласти профіль
споживача (профіль потенційного покупця).

1.3. Зобразити портрет споживача.

Завдання 2.
Постановка цілей і завдань рекламної кампанії, визначення виду

маркетингових комунікацій.
Задачі рекламної кампанії залежать від загальної стратегії підприємства,

маркетингових та комунікаційних цілей. В цілому їх можна звести до двох
великих груп:

- завдання по збільшенню обсягів продажів (розширенню числа
споживачів, освоєння нових ринків, сегментів та ін);
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- комунікативні завдання (формування іміджу підприємства, зміна
ставлення до товару, формування постійних груп споживачів та ін).

Дані занести в таблицю 2.

Завдання 3.
Виходячи з поставлених цілей і завдань рекламної кампанії визначити

метод розрахунку бюджету:
- визначення загальних розмірів асигнувань на рекламу;
- розподіл коштів рекламного бюджету за окремими статтями витрат.
Дані занести в таблицю 3.

Завдання 4.
Розробка концепції реклами та рекламного повідомлення для одного з

носіїв реклами, розробка заходів по стимулюванню збуту, привести приклад
однієї акції.

Завдання 5.
3.1. Обгрунтувати вибір рекламних носіїв для розміщень рекламного

повідомлення для даного ринку з урахуванням медіапереваг споживачів:
– оцінка вартості реклами;
– відбір засобів і носіїв реклами.

3.2. Охарактеризувати обрані канали розміщення рекламних
повідомлень.

3.3. Скласти медіаплан рекламної кампанії (таблиця).

Завдання 6.
Розрахувати ефективність запропонованих заходів щодо стимулювання

збуту на прикладі однієї акції.
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Таблиця 1
Заходи по вдосконаленню комунікаційної діяльності

№ Виявлені
недоліки

Можливі причини недоліків Пропозиції по усуненню

1.
2.
3.
5.

Таблиця 2

Коммунікаційна программа
Напрям впливу Маркетинговий

канал
Охоплення Частота Вплив

Таблиця 3

Розподіл маркетингового бюджету комунікаційних заходів
Маркетинговий

канал
Обсяг/к-ть

використанн
я

Загальна
вартість
каналу,

грн..

Очікуваний дохід
від маркетингового

каналу, грн..

Ефективність
рекламного

заходу,
(Д–В)/В*100%

Всього


