
Питання
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Дата проведення – 6-й тиждень ІІІ четверті

1. У чому полягає сутність плану маркетингових досліджень?
2. У чому сутність пошукового маркетингового дослідження?
3. У чому сутність заключного маркетингового дослідження?
4. Які з методів належать до описових (дескриптивних) маркетингових
досліджень?
5. Що включає в себе причинно-наслідкове дослідження?
6. Що означає поняття «похибка вибірки»?
7. Ким можуть бути зроблені похибки у відповідях?
8. Які з похибок можуть бути допущені маркетологом при проведенні
досліджень?
9. Що, як правило, включає пропозиція щодо проведення маркетингового
дослідження?
10. Що належить до теорії досліджень?
11. Що представляє собою аналітична модель?
12. Для чого необхідні пошукові запитання?
13. Що таке гіпотеза маркетингового дослідження?
14. Що представляють собою дескриптивні маркетингові дослідження?
15. Що таке когорти?
16. Які групи респондентів утворюють панель?
17. Яка похибка є загальною?.
18. Як виникає похибка вибірки?
19. Як може бути визначена похибка вимірювань?
20. Коли може виникнути похибка обману?
21.  Які особливості властиві якісним дослідженням? .
22. Які групи факторів впливають на проблему маркетингових досліджень?
23. У чому різниця між управлінською проблемою і проблемою маркетингового
дослідження?
24. У чому сутність якісного маркетингового дослідження?
25. Що представляє собою категорія «поведінка споживачів»?
26. У чому сутність категорії «управлінська проблема»?


