
ТЕСТ 3
1. Яка інформація може бути отримана за допомогою сканера?
2. Що є джерелами зовнішніх даних?
3. Що включають демографічні дані?
4. Які дані належать до психографічних?
5. Які з публікованих вторинних даних публікуються тільки урядовими
структурами?
6. Які з типів даних належать служб електронного сканування?
7. Які з даних звичайно отримують за допомогою сканування?
8. Що таке внутрішні дані?
9. Що таке опитування?
10. Що таке психографіка?
11. Що представляють собою щоденникові медіа-панелі?
12. Як отримують синдикативні дані в певній галузі?
13. У чому сутність якісних досліджень?
14. Які з методів належить до методів прямого підходу в якісних
дослідженнях?
15. Який з методів якісних досліджень є найбільш ефективним з точки зору
визначення розуміння скритих мотивів поведінки респондента?
16. Якою є обстановка під час проведення фокус-груп?
17. Який тип фокус-груп виділяє одну цільову групу, що слухає і доповнює
іншу групу?
18. Як довго слід брати глибинні інтерв'ю?
19. Як називається метод глибинного інтерв’ю, при яком запитання
стосуються спочатку товару, а потім і самого респондента?
20. На що звичайно вказують відповіді на анімаційні тести?
21. Які основні ознаки якісних досліджень?
22. Що означає непрямий підхід в якісних дослідженнях?
23. Що таке метод фокус-групи?
24. Що таке глибинне інтерв'ю?
25. У чому сутність методу сходинок?
26. Що таке метод з’ясування прихованих проблем?
27. У чому сутність асоціативних методів?
28. Що представляє собою метод словесних асоціацій?
29. У чому сутність методу завершення ситуації?
30. Що таке метод конструювання?
31.  У чому сутність анімаційних тестів?
32. Що таке внутрішні дані?
33. У чому сутність методу третьої особи?
34.  Що таке метод рольових ігор?
35. У чому специфіка вторинних даних?  .
36. У яких випадках вторинні дані можуть допомогти маркетологу?
37. Які недоліки використання вторинних даних?
38. Які критерії оцінювання вторинних даних?
39.  Де звичайно знаходять внутрішні дані?
40. Що є джерелами зовнішніх даних?
42.  Які дані є первинними?


