
ТЕСТ 5

1. Яке з положень точніше описує сутність причинно-наслідкового зв’язку?

2. Яка з умов не належить до умов існування причинних зв’язків?

3. Яким типом змінних маніпулює маркетолог для отримання ефекту

вимірювання і порівняння?

4. Що є мірою точності результатів експерименту в причинно-

наслідковому дослідженні?

5. До якого типу експериментальних досліджень належить метод, при якому

вимірювання проводиться в експериментальній і контрольній групах двічі: до

і після експерименту?

6. Як здійснюється вимірювання результатів експерименту при підсумковому

дослідженні з використанням контрольної групи?

7. Що таке причинно-наслідковий зв'язок?

8. Що таке зовнішня достовірність?

9. Що таке фактори зрілості?

10.У чому сутність ефекту інтерактивного тестування?

11. Що таке пробний маркетинг?

12. До якого типу експериментальних досліджень належить метод, при якому

проводиться періодичне вимірювання одиниць спостереження до і після

впливу незалежної змінної?

13. Що включає план експерименту?

14. Що означає модель О1 Х О2?

15. Що означає модель EG: R Х О1

CG: R О2?

16. Що таке модель латинського кварталу?

17. У чому сутність факторної моделі?

18. Що таке контрольований пробний ринок?

19. Які основні критерії вибору пробного ринку?

20. Що таке побічні змінні?

21. Що таке відхилення вибірки?

22. У чому сутність методу групування при експериментальних дослідженнях?


