
Тема 1. Оцінка ліквідності,  платоспроможності  та прибутковості підприємства

Питання для дискусії:

1. Оцінка ліквідності та платоспроможності підприємства

1.1. Поняття ліквідності, ліквідності активів, платоспроможності підприємства.
 Основні інформаційні джерела для проведення аналізу.

1.2. Аналіз поточної ліквідності.
Аналіз швидкої ліквідності.
Аналіз загальної ліквідності.
Аналіз абсолютної ліквідності.

1.3. Основні напрямки аналізу платоспроможності підприємства.
1.4. Оцінка платоспроможності. підприємства по Альтману.
1.5. Використання результатів аналізу ліквідності та платоспроможності при розробці

маркетингових  заходів та стратегій.

Форма контролю –участь у семінарі, тест.
Основні доповідачі: С. Аграфенін, М. Алексанова, А. Бичан, Є. Журова, А. Колосова

2 Оцінка прибутковості підприємства

2.1. Абсолютні та відносні показники прибутковості підприємства. Основні інформаційні
джерела для проведення аналізу.
2.2. Аналіз прибутковості активів. Аналіз прибутковості власного капіталу.
2.3. Аналіз рентабельності сукупного капіталу.
2.4.Аналіз рентабельності діяльності (чистого прибутку).
2.5. Аналіз рентабельності реалізованої продукції.

Аналіз рентабельності операційної діяльності.
2.6. Маркетингові стратегії та заходи щодо підвищення прибутковості підприємства.

Форма контролю –участь у семінарі, тест.
Основні доповідачі: Ю. Куркова, М. Лосєва, Є. Матяж, А. Осіна, А. Палій

Практичне завдання до теми 1:

1. На основі даних фінансової звітності  підприємства проаналізувати:
ліквідність активів, платоспроможність та прибутковість  підприємства.
2. За результатами аналізу зробити висновок та запропонувати маркетингові заходи щодо
підвищення прибутковості підприємства.

Форма контролю –письмова робота у роздрукованому (рукописному) вигляді.
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