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Визначення
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Товарний знак - зареєстроване у встановленому законом
порядку позначення, привласнене товару для його
ідентифікації й вказівки виробника (підприємства, фірми).

Він представляє собою малюнок (символ, знак), певне
сполучення букв, чисел, які вказують на приналежність
товару певній фірмі.

Допомагає споживачам ідентифікувати й придбавати вироби
або послуги, походження і якість яких засвідчені відмітним
товарним знаком і які щонайкраще відповідають їх
потребам

Несе сутнісне навантаження: продукція з відомим товарним
знаком коштує на ринку на 15-30 % дорожче немаркованої



Види товарних знаків
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Колективні знаки - власниками можуть бути асоціації, члени
яких шляхом їхнього використання ставлять знак рівності
між собою й установленими асоціацією вимогами якості й
інших вимог (наприклад, асоціації бухгалтерів,
архітекторів).

Сертифікаційні знаки - привласнюються за відповідність
встановленим стандартам, однак сфера їх застосування не
обмежена тим або іншому професійним об'єднанням.
Заявнику необхідно довести, що його продукція відповідає
певним стандартам (наприклад, стандарти якості ISO 9000).



Товарними знаками не можуть
бути:

Маркетинг на ринку інтелектуального продукту4

державні герби, прапори, інші емблеми держав, урядів,
міст;

нагороди або інші знаки відмінності;
назви міжнародних, національних свят, вказівки їхніх дат.



Класифікація
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Фірмові знаки - знаки, призначені для ідентифікації
виготовлювача товарів і послуг;

фірмове ім'я - слово, буква, група слів або букв, які можуть
бути вимовлені;

фірмовий знак - символ, малюнок, відмітні кольори або
позначення;

торговельний знак - фірмове ім'я, фірмовий знак, товарний
образ або їхнє сполучення, офіційно зареєстровані в
Міжнародному реєстрі й захищені юридично, на що вказує
знак ®, розташовуваний поруч із товарним знаком. Якщо
товарні знаки є власністю фірми, то вони можуть мати знак
©.



Правовий захист
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За неправомірне використання товарного знаку або подібного
з товарним знаком позначення стягується мито.

Дії, що наносять або здатні завдати шкоди власникові
товарного знаку, спричиняють цивільно-правову й (або)
кримінальну відповідальність.

Захист товарних знаків здійснюють суди, і в більшості країн
вони правочинні вживати заходів по припиненню порушень
прав на товарні знаки.



Правовий захист
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Строк охорони може варіюватися, однак після закінчення
спочатку встановленого строку охорони за умови сплати
додаткового мита строк охорони товарного

В Україні Свідоцтво на товарний знак видається строком на
10 років.



Підлягає контролю з боку
правовласника розміщення ТЗ
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на товарах, етикетках, упаковках цих товарів, що
виробляються, продаються, рекламуються або іншим
способом вводяться до цивільного обороту або зберігаються
або перевозяться із цією метою;
при виконанні робіт, наданні послуг (у випадку знака
обслуговування);
на документації, пов'язаній із введенням товарів до
цивільного обороту;
у пропозиціях до продажу товарів;
у мережі Інтернет, зокрема в доменному імені й при інших
способах адресації.



Не підлягає контролю з боку
правовласника
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згадування товарного знаку у нерекламних цілях;

використання на товарах, які вже були введені в оборот
самим правовласником або з його згоди (наприклад, при
користуванні купленим товаром, на якому зображений
товарний знак або при подальших перепродажах такого
товару);

використання в особистих цілях;

інші види використання, не пов'язані із введенням товарів
(послуг) у цивільний оборот.



Використання
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 у рекламі;
 у друкованих виданнях;
 на офіційних паперах;
 на вивісках;
 на виставках й ярмарках.

Асортиментні товарні знаки:
 видові (по виду товару);
 марочні (по торговельній марці або найменуванню).



Правила використання
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 товарний знак завжди повинен бути виділений;
 прийнявши один раз спосіб виділення товарного знаку,

його слід дотримуватися постійно;
 товарний знак не відмінюється;
 перше застосування товарного знаку в будь-якому тексті

потрібно супроводжувати приміткою;
 зареєстрований товарний знак повинен забезпечуватися в

будь-яких текстах спеціальним знаком, прийнятим у країні,
де реалізується товар



Функції товарних знаків
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 надає його власникові охорону у вигляді виключного права
на користування товарним знаком для ідентифікації його
товарів і послуг;

 сприяє розвитку ініціативи й підприємництва;
 перешкоджає спробам здійснювати несумлінну конкуренцію,

зокрема, використанню подібних або підроблених товарних
знаків з метою збуту товарів і послуг більш низької якості
або не відповідному оригінальному знаку за іншими
показниками



Порядок реєстрації
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Заявка на реєстрацію подається до відповідного національного
або регіонального відомства.

Заявка повинна містити чітке зображення товарного знаку,
включаючи чітке відтворення кольорів, форми або
тривимірних елементів.

У заявці також необхідно вказати перелік товарів або послуг,
для яких запитується охорона знака.



Вимоги до товарних знаків
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 індивідуальність
 привабливість
 охороноспроможність
 новизна й можливість реєстрації
 сутнісне навантаження
 не повинен нести помилкової або інформації, що вводить в

оману
 не повинен суперечити громадському порядку або моралі



Територія дії товарного знаку
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Майже всі країни світу проводять реєстрацію й надають
охорону на товарні знаки.

У кожному національному або регіональному відомстві є
реєстр товарних знаків, у якому міститься вичерпна
інформація про заявки на всі реєстрації й продовження по
товарним знаках, що полегшує проведення експертизи й
пошуку.

Однак, дія такої реєстрації товарного знаку обмежується
територією країни, у якій вона здійснена (а у випадку
регіональної реєстрації - територіями відповідних країн).



Можливості реєстрації
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 Кожний товарний знак реєструється відносно певних товарів
і послуг, розподілених по класах (чим більше класів, тим
дорожче реєстрація).

 Усього таких класів 45 (34 - товарів й 11 - послуг)

 Вони встановлені Міжнародною класифікацією товарів і
послуг для реєстрації знаків (МКТП).



Етапи розробки і реєстрації
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1. Визначення цілей позиціювання продукту на ринку.
2. Визначення основних елементів знака як символів галузі або

фірми.
3. Вибір з ряду виконаних серій ескізів позначення двох-трьох

варіантів для проведення фокус-групи.
4. Постановка завдання для пошуку обраних у результаті роботи

фокус-групи позначень по фонду зареєстрованих в Україні
торгівельних марок і проведення пошуку з виявленням
подібних позначень.

5. Порівняння обраних ескізів з відібраної в результаті пошуку
інформацією.

6. Затвердження обраного позначення.



Етапи розробки і реєстрації
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7. Підготовка заявки на товарний знак.
8. Подача позначення на реєстрацію в якості товарної

(торговельної) марки.
9. Діловодство за заявкою на товарний знак.
10. Одержання охоронного документа (свідоцтва) на товарний

знак.
11. Юридичний супровід свідоцтва на товарний знак.
12. Постановка зареєстрованого торгівельної марки на

бухгалтерський облік як нематеріального активу
підприємства.



Документи для реєстрації
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1. Повне найменування заявника (якщо заявник - фізична особа
- його громадянство);

2. Повна адреса заявника (юридичний і для переписки);
3. Зображення (фотокопія або типографські відбитки) розміром

80 х 80 мм або етикетки в розмірі 140 х 140 мм в 5 й 10
екземплярах для чорно-білих і кольорових знаків відповідно;

4. Перелік всіх товарів і послуг, для яких або у зв'язку з якими
передбачається використання знака;

5. Документ, що підтверджує оплату збору за подачу заявки



Свідоцтво
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Передача права на товарний
знак
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 поступка товарного знаку (відчуження виключного права на
товарний знак);

 ліцензійний договір - надання ліцензії на використання
товарного знаку.

Договір про поступку і ліцензійний договір повинні бути
зареєстровані в Державному департаменті інтелектуальної
власності.



Межі охорони
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Товарний знак охороняється в межах:

 наведеного у Свідоцтві графічного зображення знака (якщо
знак кольоровий, здійснюється захист як самої форми знака,
так і колірних сполучень у його зображенні);

 наведених у Свідоцтві класів товарів, на яких цей знак буде
зображуватися або стосовно яких він буде застосовуватися.



Міжнародна реєстрація
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Особа, що має зв'язок (тобто громадянство, місце постійного
проживання або діюче комерційне підприємство) з однією
із країн-учасниць одного або обох згаданих договорів, на
підставі подачі заявки на товарний знак або реєстрації
товарного знаку в національному відомстві цієї країни може
одержати міжнародну реєстрацію товарного знаку, визнану
дійсною в деяких або у всіх інших країнах Мадридського
союзу.



Міжнародна реєстрація
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Заявка на міжнародну реєстрацію містить:
 інформацію про базову реєстрацію або базову заявку;

 перелік країн, у яких запитується реєстрація;

 перелік товарів і послуг, для яких запитується реєстрація
(перелік товарів й/або послуг, зазначених у міжнародній
заявці, повинен збігатися з переліком товарів й/або послуг,
зазначеним у базовому свідоцтві України або базовій
заявці).

Строк експертизи заявки на міжнародну реєстрацію товарного
знаку в країнах учасницях Мадридської Угоди становить 12
місяців, а в країнах Протоколу - 1,5 роки.



Причини, чому товарні знаки стають
загальними назвами
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 якщо до появи цієї марки на ринку таких товарів просто не
існувало;

 якщо після появи товару в нього довго не було ні одного
порівнянного конкурента;

 якщо в мові відсутнє просте слово для позначення такого
предмета


