
ЗАВДАННЯ
на курсовий проект з дисципліни «Стратегії реклами»
для студентів спеціальності 8.03050701 «Маркетинг»

Магістерська програма «Рекламний менеджмент»

Курсовий проект виконується на основі матеріалів виробничої практики.

Мета курсового проекту – формування комплексу практичних умінь і
навичок, необхідних для самостійного обгрунтування стратегічних рішень в сфері
рекламної діяльності підприємства

Основні задачі курсового проекту
1. Проаналізувати поточну маркетингову ситуацію для досліджуваного

підприємства.
2. Проаналізувати ефективність проведення попередніх рекламних кампаній

та виявити їх недоліки.
3. Обгрунтувати стратегію рекламної кампанії в рамках комунікаційної

стратегії та загальної стратегії маркетингу досліджуваного підприємства.
4. Розрахувати необхідний для проведення рекламної кампанії бюджет та

оцінити її ефективність.
ЗМІСТ ЗАВДАННЯ

1. Дати загальну коротку (до 2 стор.) характеристику підприємства і
продукції, що ним випускається (послуг, що надаються).

2. Проаналізувати поточну ситуацію на ринку, на якому реалізується
продукція підприємства.

3. Виконати аналіз маркетингового середовища підприємства (PEST, EFAS,
IFAS, SWOT-аналізи).

4. Проаналізувати існуючу маркетингову стратегію підприємства.
5. Проаналізувати існуючу комунікаційну стратегію підприємства.
6. Дослідити ефективність попередніх рекламних кампаній підприємства.

Виявити їх недоліки.
7. Провести сегментування споживачів. Сформулювати профіль споживача.
8. Виявити медіа-переваги цільової аудиторії (за результатами

маркетингового дослідження).
9. Проаналізувати рекламні кампанії конкурентів, виявити сильні і слабкі

сторони цих кампаній.
9. Обгрунтувати стратегію рекламної камнанії підприємства і визначити

основні її параметри.
10. Обгрунтувати вибір методу для розрахунку бюджету рекламної кампанії і

розрахувати орієнтовний бюджет.
11. Обгрунтувати вибір показників оцінки комунікаційної і економічної

ефективності рекламної кампанії. Здйснити розрахунок цих показників.


