
Робота №2

1. Сегментування ринку

2. Вибір та обґрунтування цільового сегменту

- Обґрунтування факторів та методу сегментування

- Сегментування

- Сформулювати критерії вибору цільових сегментів

- Обрати цільові сегменти, на яких буде працювати компанія

- Сформулювати профіль споживача

3. Розрахунок ємності ринку та цільового сегменту

4. SWOT – аналіз

Можливості Загрози

Сильні сторони Сильні можливості -

використання сильних

сторін підприємства для

реалізації можливостей,

які виникли у

зовнішньому середовище.

Сильні загрози –

використання сильних

сторін підприємства для

усунення загроз

Слабкі сторони Слабкі можливості – за

рахунок можливостей

ліквідувати слабкі сторони

Слабкі загрози –

забезпечити ліквідацію

слабких сторін  і загроз.


