
Робота №4

1. Визначити маркетингову стратегію:

- Визначити стратегічні альтернативи;

- Модель прийняття стратегічних рішень

2. Сформулювати інструментальні стратегії (програма маркетингу) (по 3 заходи

на кожний елемент маркетингу)

2.1. Товар

- Обґрунтувати рішення щодо реалізації товарної політики філіалу

2.2. Ціноутворення

- Обґрунтувати рішення щодо реалізації політики ціноутворення філіалу

2.3. Просування

- Обґрунтувати рішення щодо реалізації політики просування філіалу

2.4 Канали розподілу

- Обґрунтувати рішення щодо реалізації політики розподілу філіалу

2.5. Обслуговування споживачів та внутрішній маркетинг

- Обґрунтувати рішення щодо обслуговування споживачів та внутрішнього

маркетингу


