
ПРАКТИЧНА РОБОТА 3
Місткість ринку

Місткість ринку – можливий обсяг продажу товару при даному рівні цін
за конкретний проміжок часу.

Місткість потенційного ринку – це можливі обсяги продажу товарів
покупцям, які мають потребу в них і виявляють інтерес до продукції фірми.

,Qp pqn pp                                                                   (2.1)

де pQ - місткість потенційного ринку;

pn - кількість потенційних споживачів;

pq - кількість закупівель продукції середнім потенційним
споживачем;

p - середня ціна продукту.
Місткість реального ринку – це можливі обсяги продажу товарів

покупцям, які мають потребу в них, виявляють інтерес до продукції фірми і
мають змогу (!) її придбати.

,Q r pqn rr                                                                   (2.2)
де rQ - місткість реального ринку;

rn - кількість реальних покупців;

rq - кількість закупівель продукції середнім реальним покупцем;
p - середня ціна продукту.

Завдання:

Варіант 1
За даним реєстрації ДАІ в регіоні N налічувалося на обліку автомашин

російського виробництва: 2006 р. - 15 000, 2007 р. – 17 000, 2008 р. – 18 500
автомобілів.

Середній вік російського автомобіля за даними ДАІ становить 10 років.
Вікова структура парку російських автомобілів: до 5 років – 20%; від 5 до 10
років – 30%; понад 10 років – 50%. Середня кількість ремонтів для
автомобілів: до 5 років – 2 ремонти на рік; від 5 до 10 років – 3 ремонти на
рік; понад 10 років – 5 ремонтів на рік. Середня вартість запчастин для
одного ремонту – 500 грн.

Розрахувати місткість ринку запасних частин до автомобілів російського
виробництва в регіоні N в 2009 р., прийнявши темпи росту ринку в 2009 р. на
рівні середніх за два останні роки.

Варіант 2
У місті М. налічується 10 000 домогосподарств. Відповідно до місячного

сімейного доходу домогосподарства розподілені наступним чином: 20% -



місячний дохід до 3000 грн. (І група); 40% – місячний дохід від 3000 грн. до
5000 грн. (ІІ група); 30% - місячний дохід від 5000 грн. до 10000 грн. (ІІІ
група); 10% - місячний дохід понад 10000 грн. (ІУ група)

Маркетинговими дослідженнями встановлено, що залежно від рівня
доходу заміна телевізорів здійснюється домогосподарствами в групах з
наступною періодичністю: в І групі – один раз на 12 років; в ІІ групі – один
раз на 9 років; в ІІІ групі – один раз на 6 років; в ІУ групі – один раз на 3
роки.

Розрахувати ємність ринку (в натуральному вираженні) телевізорів міста
М.

Розв’язок:


