
Самостійна робота № 1 Тема «Маркетинг: філософія, система та основні поняття»
Група Омк-3
БДб-10-1 (ФБ)
1 Даниленко О.С. Основні поняття маркетингу та їх співвідношення: нестача, попит, товар, обмін, угода, ринок.
2 Мерцалов В.О. Основні поняття маркетингу та їх співвідношення: види попиту та завдання маркетингу
3 Тесля Б.Г. Класифікація потреб за А. Маслоу. Матриця потреб за Д. Барканом.
4 Фещенко А.О. Етапи розвитку ринку та еволюції теорії маркетингу.
БДб-10-2 (ФБ)
5 Демченко Д.В. Концепція маркетингу: вдосконалення виробництва.
6 Колесніков С.С. Концепція маркетингу: вдосконалення товару.
7 Самісько М.С. Концепція маркетингу: інтенсифікація комерційних зусиль (збуту).
8 Івахненко І.В. Концепція маркетингу: орієнтація на маркетинг.
ГЛгр-10-4 (ГРФ)
9 Діакабана П. Концепція маркетингу:  соціально-етичний маркетинг.
10 Жукова К.А. Концепція маркетингу: маркетинг партнерських відносин.
11 Карячка О.В. Основні види маркетингу.
12 Курносов О.І. Основні поняття маркетингу та їх співвідношення: нестача, попит, товар, обмін, угода, ринок.
13 Куріленко  А.О.
14 Мубірі-Мбемба А.М. Основні поняття маркетингу та їх співвідношення: види попиту та завдання маркетингу
15 Нестеренко І.А. Класифікація потреб за А. Маслоу. Матриця потреб за Д. Барканом.
16 Перкова Н.С. Етапи розвитку ринку та еволюції теорії маркетингу.
ГРб-10-1 (ФБ)
17 Войтко М.В. Концепція маркетингу: вдосконалення виробництва.
18 Дідок С.В. Концепція маркетингу: вдосконалення товару.
19 Поляков Ю.О. Концепція маркетингу: інтенсифікація комерційних зусиль (збуту).
КНгр-10-1 (ГРФ)
20 Заблуда Є.В. Концепція маркетингу: орієнтація на маркетинг.
21 Петровський С.В. Концепція маркетингу:  соціально-етичний маркетинг.
22 Подорець А.А. Концепція маркетингу: маркетинг партнерських відносин.
23 Харитонюк А.А. Основні види маркетингу.
Група Омк-4
АКіт-10-1 (ФІТ)
1 Король І.В. Основні поняття маркетингу та їх співвідношення: нестача, попит, товар, обмін, угода, ринок.
ГРг-10-5 (ГФ)
2 Ліннік А.В. Основні поняття маркетингу та їх співвідношення: види попиту та завдання маркетингу
3 Родкін В.О. Класифікація потреб за А. Маслоу. Матриця потреб за Д. Барканом.
4 Ципля А.В. Етапи розвитку ринку та еволюції теорії маркетингу.
5 Юхно В.К. Концепція маркетингу: вдосконалення виробництва.
КНіт-10-1 (ФІТ)
6 Козуб В.В. Концепція маркетингу: вдосконалення товару.
7 Новицький О.В. Концепція маркетингу: інтенсифікація комерційних зусиль (збуту).
8 Хорошко С.В. Концепція маркетингу: орієнтація на маркетинг.
САіт-10-1 (ФІТ)
9 Александров О.Ю. Концепція маркетингу:  соціально-етичний маркетинг.
10 Бальнов М.О. Концепція маркетингу: маркетинг партнерських відносин.
11 Бондаренко В.О. Основні види маркетингу.
12 Назарець О.Ю. Основні поняття маркетингу та їх співвідношення: нестача, попит, товар, обмін, угода, ринок.
13 Павлов М.С. Основні поняття маркетингу та їх співвідношення: види попиту та завдання маркетингу
14 Редько В.О. Класифікація потреб за А. Маслоу. Матриця потреб за Д. Барканом.
15 Сисенко М.І. Етапи розвитку ринку та еволюції теорії маркетингу.
16 Фролова К.А. Концепція маркетингу: вдосконалення виробництва.
ТЗіт-10-1 (ФІТ)
17 Литвиненко П.О. Концепція маркетингу: вдосконалення товару.
18 Сухіна І.М. Концепція маркетингу: інтенсифікація комерційних зусиль (збуту).
19 Ткаченко Д.А. Концепція маркетингу: орієнтація на маркетинг.
20 Чередниченко О.І. Концепція маркетингу:  соціально-етичний маркетинг.


