
Самостійна робота № 2 Тема: Елементи та комплекс маркетингу
Група Омк-3
БДб-10-1 (ФБ)
1 Даниленко О.С. Розвиток теорії комплекс-маркетингу або маркетинг-мікс “4Р” (англ. marketing mix:

product, price, place, promotion )
2 Мерцалов В.О. Розкрити основні принципи маркетингу: орієнтованість на споживача, гнучкість,

комплексний підхід, спрямованість на перспективу, науковий підхід.
3 Тесля Б.Г. Товар (product) як ключовий елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні

складові: якісні характеристики, торгова марка, асортимент, післяпродажне
обслуговування, сервіс, тощо.

4 Фещенко А.О. Ціна (price) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити її основні характеристики:
прейскуранти, знижки, націнка, терміни виплати, кредит, умови платежу тощо.

БДб-10-2 (ФБ)
5 Демченко Д.В. Характеристика процесу ціноутворення: визначення цілей ціноутворення, аналіз попиту

на товар, аналіз витрат, аналіз цін конкурентів, вибір методу ціноутворення, вибір цінової стратегії,
встановлення остаточних цін

6 Колесніков С.С. Місце (place) або розподіл як елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні
характеристики: канали збуту, рівні збуту, форма релізу, транспортування, складський
запас, розміщення, підготовка торгового персоналу та ін.

7 Самісько М.С. Просування (promotion) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні
характеристики: реклама, стимулювання збуту, персональний продаж, звязок з
громадськістю, прямий продаж, синтетичні засоби маркетингових комунікацій (виставки,
брендинг, спонсорство, т.д.).

8 Івахненко І.В. Характеристика розширеної моделі маркетинг-міксу “7P”(англ. marketing mix: product, price,
place, promotion, personal, process, physical evidence)

ГЛгр-10-4 (ГРФ)
9 Діакабана П. Персонал (personal) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні

характеристики (невіддільність від послуги, якість, мотивація тощо), вплив на процес
продажу.

10 Жукова К.А. Процес (process) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні характеристики,
вплив на обсяг продажу та конкурентоспроможність.

11 Карячка О.В. Матеріальні свідоцтва (physical evidence) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити їх
основні характеристики, вплив на обсяг продажу.

12 Курносов О.І. Сутність та зміст маркетингового середовища:  фактори, макросередовище,
мікросередовище, внутрішнє середовище.

13 Куріленко  А.О. Особливості дослідження елементів мікросередовища: споживачів, конкурентів,
постачальників, посередників, контактної аудиторії.

14 Мубірі-Мбемба А.М. Розвиток теорії комплекс-маркетингу або маркетинг-мікс “4Р” (англ. marketing mix: product,
price, place, promotion )

15 Нестеренко І.А. Розкрити основні принципи маркетингу: орієнтованість на споживача, гнучкість,
комплексний підхід, спрямованість на перспективу, науковий підхід.

16 Перкова Н.С. Товар (product) як ключовий елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні
складові: якісні характеристики, торгова марка, асортимент, післяпродажне обслуговування,
сервіс, тощо.

ГРб-10-1 (ФБ)
17 Войтко М.В. Ціна (price) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити її основні характеристики:

прейскуранти, знижки, націнка, терміни виплати, кредит, умови платежу тощо.
18 Дідок С.В. Характеристика процесу ціноутворення: визначення цілей ціноутворення, аналіз попиту на

товар, аналіз витрат, аналіз цін конкурентів, вибір методу ціноутворення, вибір цінової
стратегії, встановлення остаточних цін

19 Поляков Ю.О. Місце (place) або розподіл як елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні
характеристики: канали збуту, рівні збуту, форма релізу, транспортування, складський запас,
розміщення, підготовка торгового персоналу та ін.

КНгр-10-1 (ГРФ)
20 Заблуда Є.В. Просування (promotion) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні

характеристики: реклама, стимулювання збуту, персональний продаж, звязок з
громадськістю, прямий продаж, синтетичні засоби маркетингових комунікацій (виставки,
брендинг, спонсорство, т.д.).

21 Петровський С.В. Характеристика розширеної моделі маркетинг-міксу “7P”(англ. marketing mix: product, price,



place, promotion, personal, process, physical evidence)
22 Подорець А.А. Персонал (personal) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні

характеристики (невіддільність від послуги, якість, мотивація тощо), вплив на процес
продажу.

23 Харитонюк А.А. Процес (process) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні характеристики,
вплив на обсяг продажу та конкурентоспроможність.

Група Омк-4
АКіт-10-1 (ФІТ)
1 Король І.В. Матеріальні свідоцтва (physical evidence) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити їх основні

характеристики, вплив на обсяг продажу.
ГРг-10-5 (ГФ)
2 Ліннік А.В. Сутність та зміст маркетингового середовища:  фактори, макросередовище,

мікросередовище, внутрішнє середовище.
3 Родкін В.О. Особливості дослідження елементів мікросередовища: споживачів, конкурентів,

постачальників, посередників, контактної аудиторії.
4 Ципля А.В. Розвиток теорії комплекс-маркетингу або маркетинг-мікс “4Р” (англ. marketing mix: product,

price, place, promotion )
5 Юхно В.К. Розкрити основні принципи маркетингу: орієнтованість на споживача, гнучкість,

комплексний підхід, спрямованість на перспективу, науковий підхід.
КНіт-10-1 (ФІТ)
6 Козуб В.В. Товар (product) як ключовий елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні

складові: якісні характеристики, торгова марка, асортимент, післяпродажне обслуговування,
сервіс, тощо.

7 Новицький О.В. Ціна (price) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити її основні характеристики:
прейскуранти, знижки, націнка, терміни виплати, кредит, умови платежу тощо.

8 Хорошко С.В. Характеристика процесу ціноутворення: визначення цілей ціноутворення, аналіз попиту на
товар, аналіз витрат, аналіз цін конкурентів, вибір методу ціноутворення, вибір цінової
стратегії, встановлення остаточних цін

САіт-10-1 (ФІТ)
9 Александров О.Ю. Місце (place) або розподіл як елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні

характеристики: канали збуту, рівні збуту, форма релізу, транспортування, складський запас,
розміщення, підготовка торгового персоналу та ін.

10 Бальнов М.О. Просування (promotion) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні
характеристики: реклама, стимулювання збуту, персональний продаж, звязок з
громадськістю, прямий продаж, синтетичні засоби маркетингових комунікацій (виставки,Ю
брендинг, спонсорство, т.д.).

11 Бондаренко В.О. Характеристика розширеної моделі маркетинг-міксу “7P”(англ. marketing mix: product, price,
place, promotion, personal, process, physical evidence)

12 Назарець О.Ю. Персонал (personal) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні
характеристики (невіддільність від послуги, якість, мотивація тощо), вплив на процес
продажу.

13 Павлов М.С. Процес (process) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні характеристики,
вплив на обсяг продажу та конкурентоспроможність.

14 Редько В.О. Матеріальні свідоцтва (physical evidence) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити їх
основні характеристики, вплив на обсяг продажу.

15 Сисенко М.І. Сутність та зміст маркетингового середовища:  фактори, макросередовище,
мікросередовище, внутрішнє середовище.

16 Фролова К.А. Особливості дослідження елементів мікросередовища: споживачів, конкурентів,
постачальників, посередників, контактної аудиторії.

ТЗіт-10-1 (ФІТ)
17 Литвиненко П.О. Розвиток теорії комплекс-маркетингу або маркетинг-мікс “4Р” (англ. marketing mix: product,

price, place, promotion )
18 Сухіна І.М. Розкрити основні принципи маркетингу: орієнтованість на споживача, гнучкість,

комплексний підхід, спрямованість на перспективу, науковий підхід.
19 Ткаченко Д.А. Товар (product) як ключовий елемент комплексу маркетингу. Розкрити його основні

складові: якісні характеристики, торгова марка, асортимент, післяпродажне обслуговування,
сервіс, тощо.

20 Чередниченко О.І. Ціна (price) як елемент комплексу маркетингу. Розкрити її основні характеристики: прейскуранти,
знижки, націнка, терміни виплати, кредит, умови платежу тощо.


