
Самостійна робота № 3 Тема дискусії: «Маркетингові дослідження»
Группа Омк-3
БДб-10-1 (ФБ)
1 Даниленко О.С. Суть маркетингового дослідження. Завдання маркетингових досліджень. Функціональна структура маркетингових досліджень.

Види маркетингових досліджень. Ефекти маркетингових досліджень
2 Мерцалов В.О. Організація процесу маркетингового дослідження. Основні принципи маркетингових

досліджень. Основні стадії процесу маркетингових досліджень. Зміст етапу збору
інформації. Зміст етапу аналізу інформації. Зміст етапу розробки ректмендаций.
Зміст етапу оформлення та презентація звіту маркетингового дослідження.

3 Тесля Б.Г. Методи маркетингового дослідження. Класифікація методів маркетингового
дослідження.
Польові і кабінетні дослідження; якісні і кількісні дослідження; спеціальні і
синдикативні (універсальні) дослідження . Особливості якісних методів досліджень:
спостереження, глибинне інтерв’ю, фокус-група, аналіз протоколу, проекційні методи,
експертні методи.

4 Фещенко А.О. Маркетингова інформація, її види та способи збору. Класифікація джерел і видів
інформації та їх характеристика. Методи збору первинної інформації. Методи збору
вторинної інформації.

БДб-10-2 (ФБ)
5 Демченко Д.В. Обсяг вибірки, методи визначення обсягу вибірки, довірчий інтервал; метод визначення

обсягу вибірка на засадах довірчого інтервалу.
6 Колесніков С.С. Репрезентативність вибірки; статистична та систематична помилка. Ймовірні вибірки -

випадковий добір,систематична вибірка, стратифікована вибірка,  гніздова або
кластерна вибірка. Неймовірні вибірки – квотна вибірка, метод снігового кому,
стихійна вибірка,  вибірка типових випадків

7 Самісько М.С. Дослідження маркетингового середовища. Фактори зовнішнього середовища:
зовнішнього макросередовища - демографічні, економічні, природно-географічні,
науково-технічні, політико-правові, соціально-культурні; фактори зовнішнього
мікросередовища - безпосередньо фірма,маркетингові посередники, постачальники,
споживачі, конкуренти, контактна аудиторія. Дослідження внутрішнього
маркетингового середовища.

8 Івахненко І.В. PEST та PESTLE-аналіз; SWOT аналіз; відмінності PEST та SWOT аналізу
ГЛгр-10-4 (ГРФ)
9 Діакабана П. Сутність сегментації ринку; основні ознаки сегментації; мета  та завдання сегментації

ринку;процес сегментації ринку; основні групи факторів сегментації ринку
10 Жукова К.А. Географічні фактори сегментації ринку: регіонально - адміністративний розподіл,

чисельність та плотність населення,  кліматичні фактори; навести приклад сегментації
ринку за географічними факторами

11 Карячка О.В. Демографічні фактори сегментації ринку: вік, стать, склад сім'ї, етап життєвого циклу
сімї, рівень доходів, види професій, рівень освіти, релігійні переконання,
національність; навести приклад сегментації ринку за демографічними факторами

12 Курносов О.І. Психографічні фактории сегментації ринку:  за належністю до соціального классу; за
стилем життя; за особистими якостями; за адаптивністю споживачів до нового товару;
навести приклад сегментації ринку за психографічними факторами

13 Куріленко  А.О. Сегментація ринку - фактори поведінки споживача: ступінь випадковості покупки;
пошук вигоди; статус постійного клієнта; ступінь необхідності товару; ступінь
використання товару та ступінь лояльності до торгової марки; ступінь готовності
купити товар; емоційне ставлення до товару; навести приклад сегментації ринку за
факторами поведінки споживач

14 Мубірі-Мбемба А.М. Основні критерії вибору сегмента ринку: прибутковість сегмента; доступність каналів
збуту в сегменті; конкуренція в сегменті; суттєвість сегмента; залежність сегмента від
стримуючих факторів. Навести приклад використання критеріїв

15 Нестеренко І.А. Суть маркетингового дослідження. Завдання маркетингових досліджень.
Функціональна структура маркетингових досліджень.

16 Перкова Н.С. Види маркетингових досліджень. Ефекти маркетингових досліджень
Організація процесу маркетингового дослідження. Основні принципи маркетингових
досліджень. Основні стадії процесу маркетингових досліджень. Зміст етапу збору
інформації. Зміст етапу аналізу інформації. Зміст етапу розробки рекомендацій.
Зміст етапу оформлення та презентація звіту маркетингового дослідження.

ГРб-10-1 (ФБ)



17 Войтко М.В. Методи маркетингового дослідження. Класифікація методів маркетингового
дослідження. Польові і кабінетні дослідження; якісні і кількісні дослідження;
спеціальні і синдикативні (універсальні) дослідження . Особливості якісних методів
досліджень: спостереження, глибинне інтерв’ю, фокус-група, аналіз протоколу,
проекційні методи, експертні методи..

18 Дідок С.В. Маркетингова інформація, її види та способи збору. Класифікація джерел і видів
інформації та їх характеристика. Методи збору первинної інформації. Методи збору
вторинної інформації.

19 Поляков Ю.О. Обсяг вибірки, методи визначення обсягу вибірки, довірчий інтервал; метод
визначення обсягу вибірка на засадах довірчого інтервалу.

КНгр-10-1 (ГРФ)
20 Заблуда Є.В. Репрезентативність вибірки; статистична та систематична помилка. Ймовірні вибірки -

випадковий добір,систематична вибірка, стратифікована вибірка,  гніздова або
кластерна вибірка. Неймовірні вибірки – квотна вибірка, метод снігового кому,
стихійна вибірка,  вибірка типових випадків.

21 Петровський С.В. Дослідження маркетингового середовища. Фактори зовнішнього середовища:
зовнішнього макросередовища - демографічні, економічні, природно-географічні,
науково-технічні, політико-правові, соціально-культурні; фактори зовнішнього
мікросередовища - безпосередньо фірма,маркетингові посередники, постачальники,
споживачі, конкуренти, контактна аудиторія. Дослідження внутрішнього
маркетингового середовища.

22 Подорець А.А. PEST та PESTLE-аналіз; SWOT аналіз; відмінності PEST та SWOT аналізу
23 Харитонюк А.А. Сутність сегментації ринку; основні ознаки сегментації; мета  та завдання сегментації

ринку;процес сегментації ринку; основні групи факторів сегментації ринку
Группа Омк-4
АКіт-10-1 (ФІТ)
1 Король І.В. Географічні фактори сегментації ринку: регіонально - адміністративний розподіл, чисельність

та плотність населення,  кліматичні фактори; навести приклад сегментації ринку за
географічними факторами

ГРг-10-5 (ГФ)
2 Ліннік А.В. Демографічні фактори сегментації ринку: вік, стать, склад сім'ї, етап життєвого циклу

сімї, рівень доходів, види професій, рівень освіти, релігійні переконання,
національність; навести приклад сегментації ринку за демографічними факторами

3 Родкін В.О. Психографічні фактории сегментації ринку:  за належністю до соціального классу; за
стилем життя; за особистими якостями; за адаптивністю споживачів до нового товару;
навести приклад сегментації ринку за психографічними факторами

4 Ципля А.В. Сегментація ринку - фактори поведінки споживача: ступінь випадковості покупки;
пошук вигоди; статус постійного клієнта; ступінь необхідності товару; ступінь
використання товару та ступінь лояльності до торгової марки; ступінь готовності
купити товар; емоційне ставлення до товару; навести приклад сегментації ринку за
факторами поведінки споживач

5 Юхно В.К. Основні критерії вибору сегмента ринку: прибутковість сегмента; доступність каналів
збуту в сегменті; конкуренція в сегменті; суттєвість сегмента; залежність сегмента від
стримуючих факторів. Навести приклад використання критеріїв

КНіт-10-1 (ФІТ)
6 Козуб В.В. Суть маркетингового дослідження. Завдання маркетингових досліджень.

Функціональна структура маркетингових досліджень. Види маркетингових досліджень.
Ефекти маркетингових досліджень

7 Новицький О.В. Організація процесу маркетингового дослідження. Основні принципи маркетингових
досліджень. Основні стадії процесу маркетингових досліджень. Зміст етапу збору
інформації. Зміст етапу аналізу інформації. Зміст етапу розробки рекомендацій.
Зміст етапу оформлення та презентація звіту маркетингового дослідження.

8 Хорошко С.В. Методи маркетингового дослідження. Класифікація методів маркетингового
дослідження.
Польові і кабінетні дослідження; якісні і кількісні дослідження; спеціальні і
синдикативні (універсальні) дослідження . Особливості якісних методів досліджень:
спостереження, глибинне інтерв’ю, фокус-група, аналіз протоколу, проекційні методи,
експертні методи.

САіт-10-1 (ФІТ)
9 Александров О.Ю. Маркетингова інформація, її види та способи збору. Класифікація джерел і видів інформації та їх



характеристика. Методи збору первинної інформації. Методи збору вторинної інформації.

10 Бальнов М.О. Обсяг вибірки, методи визначення обсягу вибірки, довірчий інтервал; метод
визначення обсягу вибірка на засадах довірчого інтервалу.

11 Бондаренко В.О. Репрезентативність вибірки; статистична та систематична помилка. Ймовірні вибірки -
випадковий добір,систематична вибірка, стратифікована вибірка,  гніздова або
кластерна вибірка. Неймовірні вибірки – квотна вибірка, метод снігового кому,
стихійна вибірка,  вибірка типових випадків

12 Назарець О.Ю. Дослідження маркетингового середовища. Фактори зовнішнього середовища:
зовнішнього макросередовища - демографічні, економічні, природно-географічні,
науково-технічні, політико-правові, соціально-культурні; фактори зовнішнього
мікросередовища - безпосередньо фірма,маркетингові посередники, постачальники,
споживачі, конкуренти, контактна аудиторія. Дослідження внутрішнього
маркетингового середовища.

13 Павлов М.С. PEST та PESTLE-аналіз; SWOT аналіз; відмінності PEST та SWOT аналізу
14 Редько В.О. Сутність сегментації ринку; основні ознаки сегментації; мета  та завдання сегментації

ринку;процес сегментації ринку; основні групи факторів сегментації ринку
15 Сисенко М.І. Географічні фактори сегментації ринку: регіонально - адміністративний розподіл,

чисельність та плотність населення,  кліматичні фактори; навести приклад сегментації
ринку за географічними факторами

16 Фролова К.А. Демографічні фактори сегментації ринку: вік, стать, склад сім'ї, етап життєвого циклу
сімї, рівень доходів, види професій, рівень освіти, релігійні переконання,
національність; навести приклад сегментації ринку за демографічними факторами

ТЗіт-10-1 (ФІТ)
17 Литвиненко П.О. Психографічні фактории сегментації ринку:  за належністю до соціального классу; за

стилем життя; за особистими якостями; за адаптивністю споживачів до нового товару;
навести приклад сегментації ринку за психографічними факторами

18 Сухіна І.М. Сегментація ринку - фактори поведінки споживача: ступінь випадковості покупки;
пошук вигоди; статус постійного клієнта; ступінь необхідності товару; ступінь
використання товару та ступінь лояльності до торгової марки; ступінь готовності
купити товар; емоційне ставлення до товару; навести приклад сегментації ринку за
факторами поведінки споживач

19 Ткаченко Д.А. Основні критерії вибору сегмента ринку: прибутковість сегмента; доступність каналів
збуту в сегменті; конкуренція в сегменті; суттєвість сегмента; залежність сегмента від
стримуючих факторів. Навести приклад використання критеріїв

20 Чередниченко О.І. Суть маркетингового дослідження. Завдання маркетингових досліджень.
Функціональна структура маркетингових досліджень. Види маркетингових
досліджень. Ефекти маркетингових досліджень


