
Самостійна робота № 4 Тема: РОЗРОБКА СТРАТЕГІЇ МАРКЕТИНГУ
Группа Омк-3
БДб-10-1 (ФБ)
1 Даниленко О.С. Сутність, завдання та цілі маркетингової стратегії. Процедура та основні етапи

розробки маркетингової стратегії. Стисла характеристика основних підходів щодо
розробки маркетингової стратегії.

2 Мерцалов В.О. Стратегічна модель Портера. Ідея методу. Поясність у чому її суть.
3 Тесля Б.Г. Матриця можливостей "товар/ринок". Ідея методу.  Сутність її альтернативних

стратегій: проникнення на ринок; розвиток ринку; розробка товару; стратегія
диверсифікації. Основні умови щодо застосування кожної з них.

4 Фещенко А.О. Матриця "Бостон консалтинг груп". Ідея методу. Поясність у чому суть стратегій:
"зірок ", "диких кішок", "корів", "собак".

БДб-10-2 (ФБ)
5 Демченко Д.В. Стратегії по відношенню до продукту, їх види. Стратегія диференціації, її цілі та суть. П'ять

факторів диференціації продукту.
6 Колесніков С.С. Стратегія низьких витрат. Методи реалізації стратегії низьких витрат. Навести

приклади.
7 Самісько М.С. Стратегія вузької спеціалізації. Поясність у чому її суть, методи реалізації.
8 Івахненко І.В. Стратегії по відношенню до ринку. Поясність у чому їх суть та відмінності.
ГЛгр-10-4 (ГРФ)
9 Діакабана П. Стратегії розширення збуту: вертикальної інтеграції та диверсифікації (горизонтальної

диверсифікації, концентричної диверсифікації, конгломератної диверсифікації).
10 Жукова К.А. Стратегії ціноутворення: стратегія пасивного маркетингу, стратегія широкого

проникнення, стратегія вибіркового проникнення, стратегія інтенсивного
маркетингу. Поясність у чому їх суть та відмінності.

11 Карячка О.В. Стратегії товароруху: канали товароруху, рівень післяпродажного обслуговування,
заходи з метою доставки продуктів. Поясність у чому їх суть та відмінності.

12 Курносов О.І. Канали товароруху: інтенсивний розподіл, селективний розподіл, винятковий розподіл.
Поясність у чому їх суть та відмінності.

13 Куріленко А.О. Стратегії, що  орієнтовані на просування товарів. Їх види та особливості.
14 Мубірі-Мбемба А.М. Методи оцінки альтернативних маркетингових стратегій.

Платіжна матриця як метод оцінки маркетингових стратегій.
15 Нестеренко І.А. Сутність, завдання та цілі маркетингової стратегії. Процедура та основні етапи

розробки маркетингової стратегії. Стисла характеристика основних підходів щодо
розробки маркетингової стратегії.

16 Перкова Н.С. Стратегічна модель Портера. Ідея методу. Поясність у чому її суть.
ГРб-10-1 (ФБ)
17 Войтко М.В. Матриця можливостей "товар/ринок". Ідея методу.  Сутність її альтернативних

стратегій: проникнення на ринок; розвиток ринку; розробка товару; стратегія
диверсифікації. Основні умови щодо застосування кожної з них.

18 Дідок С.В. Матриця "Бостон консалтинг груп". Ідея методу. Поясність у чому суть стратегій:
"зірок ", "диких кішок", "корів", "собак".

19 Поляков Ю.О. Стратегії по відношенню до продукту, їх види. Стратегія диференціації, її цілі та суть.
П'ять факторів диференціації продукту.

КНгр-10-1 (ГРФ)
20 Заблуда Є.В. Стратегія низьких витрат. Методи реалізації стратегії низьких витрат. Навести

приклади.
21 Петровський С.В. Стратегія вузької спеціалізації. Поясність у чому її суть, методи реалізації.
22 Подорець А.А. Стратегії по відношенню до ринку. Поясність у чому їх суть та відмінності.
23 Харитонюк А.А. Стратегії розширення збуту: вертикальної інтеграції та диверсифікації (горизонтальної

диверсифікації, концентричної диверсифікації, конгломератної диверсифікації).
Группа Омк-4
АКіт-10-1 (ФІТ)
1 Король І.В. Стратегії ціноутворення: стратегія пасивного маркетингу, стратегія широкого

проникнення, стратегія вибіркового проникнення, стратегія інтенсивного
маркетингу. Поясність у чому їх суть та відмінності.

ГРг-10-5 (ГФ)
2 Ліннік А.В. Стратегії товароруху: канали товароруху, рівень післяпродажного обслуговування,

заходи з метою доставки продуктів. Поясність у чому їх суть та відмінності.



3 Родкін В.О. Канали товароруху: інтенсивний розподіл, селективний розподіл, винятковий розподіл.
Поясність у чому їх суть та відмінності.

4 Ципля А.В. Стратегії, що  орієнтовані на просування товарів. Їх види та особливості.
5 Юхно В.К. Методи оцінки альтернативних маркетингових стратегій.

Платіжна матриця як метод оцінки маркетингових стратегій.
КНіт-10-1 (ФІТ)
6 Козуб В.В. Сутність, завдання та цілі маркетингової стратегії. Процедура та основні етапи

розробки маркетингової стратегії. Стисла характеристика основних підходів щодо
розробки маркетингової стратегії.

7 Новицький О.В. Стратегічна модель Портера. Ідея методу. Поясність у чому її суть.
8 Хорошко С.В. Матриця можливостей "товар/ринок". Ідея методу. Сутність її альтернативних

стратегій: проникнення на ринок; розвиток ринку; розробка товару; стратегія
диверсифікації. Основні умови щодо застосування кожної з них.

САіт-10-1 (ФІТ)
9 Александров О.Ю. Матриця "Бостон консалтинг груп". Ідея методу. Поясність у чому суть стратегій: "зірок ",

"диких кішок", "корів", "собак".
10 Бальнов М.О. Стратегії по відношенню до продукту, їх види. Стратегія диференціації, її цілі та суть.

П'ять факторів диференціації продукту.
11 Бондаренко В.О. Стратегія низьких витрат. Методи реалізації стратегії низьких витрат. Навести

приклади.
12 Назарець О.Ю. Стратегія вузької спеціалізації. Поясність у чому її суть, методи реалізації.
13 Павлов М.С. Стратегії по відношенню до ринку. Поясність у чому їх суть та відмінності.
14 Редько В.О. Стратегії розширення збуту: вертикальної інтеграції та диверсифікації (горизонтальної

диверсифікації, концентричної диверсифікації, конгломератної диверсифікації).
15 Сисенко М.І. Стратегії ціноутворення: стратегія пасивного маркетингу, стратегія широкого

проникнення, стратегія вибіркового проникнення, стратегія інтенсивного
маркетингу. Поясність у чому їх суть та відмінності.

16 Фролова К.А. Стратегії товароруху: канали товароруху, рівень післяпродажного обслуговування,
заходи з метою доставки продуктів. Поясність у чому їх суть та відмінності.

ТЗіт-10-1 (ФІТ)
17 Литвиненко П.О. Канали товароруху: інтенсивний розподіл, селективний розподіл, винятковий розподіл.

Поясність у чому їх суть та відмінності.
18 Сухіна І.М. Стратегії, що  орієнтовані на просування товарів. Їх види та особливості.
19 Ткаченко Д.А. Методи оцінки альтернативних маркетингових стратегій.

Платіжна матриця як метод оцінки маркетингових стратегій.
20 Чередниченко О.І. Сутність, завдання та цілі маркетингової стратегії. Процедура та основні етапи

розробки маркетингової стратегії. Стисла характеристика основних підходів щодо
розробки маркетингової стратегії.


