
Практичне завдання № 3: Місткість ринку
Методичні пояснення

Місткість ринку - це наявний або потенційно можливий обсяг продажу

товару при даному рівні цін за конкретний термін часу.

Місткість потенційного ринку – це можливі обсяги продажу товарів

покупцям, які мають потребу в них і виявляють інтерес до продукції фірми.

(3.1)

де Мп - місткість потенційного ринку;

п - кількість потенційних споживачів;

qp - кількість закупівель товару середнім потенційним споживачем;

p - середня ціна товару.

Місткість реального ринку - це можливі обсяги продажу товарів

покупцям, які мають потребу в них, виявляють інтерес до певного товару і

мають змогу його придбати:

(3.2)

де Мр - місткість реального ринку;

nг - кількість реальних покупців;

qr - кількість закупівель продукції середнім реальним покупцем.

На відміну від показника Мр (місткість потенційного ринку), який

враховує всіх споживачів, які хотіли б придбати товар, показник Мр враховує

лише тих, хто спроможний зробити це з огляду на ціну товару.

Якщо кількість потенційних споживачів велика, то загальну місткість

ринку доцільно розраховувати за методом ланцюгових підстановок:
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де N - кількість споживачів даної продукції;



Пi - середній обсяг доходу споживачів;

К1 - частка доходу, яка використовується споживачами на придбання

певної групи товарів;

К2 - частка доходу, яка використовується споживачами на придбання

товарів в сумі витрат, що визначаються К1;

К3 - частка доходу, яка використовується споживачами на придбання

товарів в сумі витрат, що визначаються К2;

Кm - частка доходу, яка використовується споживачами на придбання

товарів в сумі витрат, що визначаються Кm-1.

Якщо споживачів небагато і кожен з них може укласти договір на

крупне постачання, для визначення місткості ринку доцільно використовувати

метод сумування ринків, що потребує виділення всіх потенційних споживачів

на кожному з ринків і сумування можливих обсягів їх закупівлі.

Визначення місткості ринку методом сумування виконується у такій

послідовності:

- визначити галузі економіки, в яких використовується певний товар;

- визначити кількість споживачів у кожній галузі;

- визначити кількість товару, що використовуваний споживачами у

кожній галузі;

- визначити місткість ринку.

Практичне завдання

3.1. Компанія «Нове-взуття», що працює на ринку м. Новославінськ,

планує зосередити свою діяльність на вузькому сегменті – чоловіче та жіноче

взуття великих розмірів. Маркетингове дослідження свідчить, що поки такий

ринок не є насиченим.

Встановлено, що у м. Новославінськ мешкає 282 тис. осіб дорослого віку,

серед яких 57% - жінки, 43 % - чоловіки.



Дослідження встановило, що кількість населення з великим розміром

ступні становить: жінки – 13 %, чоловіки – 16 % від усього дорослого

населення.

Сегментування населення за фактором «рівень доходу» надало такі

результати. Серед жінок: високий рівень доходу -10%, середній -47%, нижче

середнього -43%; серед чоловіків: високий рівень доходу -14%, середній -45%,

нижче середнього -41%;

Сегментування споживачів з великим розміром ступні за фактором

«ставлення до моди» показало, що у жіночому сегменті: новатори - 15%,

помірковані -50%, консерватори - 35%; у чоловічому сегменті: новатори -13 %,

помірковані - 59 %, консерватори - 28%.

Компанія «Нове-взуття» вирішує зосередити свої зусилля на населенні з

«поміркованим» ставленням до моди та з середнім рівнем матеріального

достатку.

За статистичними даними встановлено, що у м. Новославінськ кожна жінка

купує у середньому 3 пари взуття на рік, а чоловіки – 2 пари. Також

встановлено, що середня ціна однієї пари жіночого взуття становить 890 грн., а

чоловічого – 760 грн.

Встановити привабливість сегменту ринку великих розмірів, розрахувавши

місткість цільового сегменту ринку.

Розв’язання:

1. Розрахунок кількості чоловіків та жінок у м. Новославінськ:

чоловіки __________________________

жінки      __________________________

2. Розрахунок кількості осіб у сегменті потенційних покупців з

«поміркованим» ставленням до моди та з середнім рівнем матеріального

достатку:

____________________________________________________________________
____________________________________________________________________
____________________________________________________________________



3. Розрахунок місткості ринку:

Місткість сегменту ринку жінок

________________________________________________________________

Місткість сегменту ринку чоловіків

________________________________________________________________

Загальна місткість обраного сегменту

________________________________________________________________

Висновки: виконані розрахунки свідчать про те, що

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

3.2. За даними ДАІ у м. Новославінськ зареєстровано 200 тис. автомобілів

російського виробництва; їх  вікова структура: до 5 років – 20%; від 5 до 10

років – 30%; понад 10 років – 50%. Середня кількість ремонтів для автомобілів:

до 5 років – 2 ремонти на рік; від 5 до 10 років – 3 ремонти на рік; понад 10

років – 5 ремонтів на рік. Середня вартість запчастин для одного ремонту – 500

грн.

Розрахувати місткість ринку запасних частин до автомобілів російського

виробництва у м. Новославінськ (за рік).

Розв’язання:

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________



Висновки: виконані розрахунки свідчать про те, що

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

3.3. Львівська кондитерська фабрика "Світоч" планує вийти з новою

маркою карамелі на певний географічний регіон.

Визначте місткість ринку методом ланцюгових, якщо відомі такі дані:

 Чисельність населення даного регіону п = 28 700 осіб.

 Середньомісячний дохід на душу населення Д = 159 грн/особу.

 Питома вага коштів, що їх витрачають з отриманого доходу на

продукти харчування, К1 = 32 %.

 Питома вага коштів, що їх витрачають на кондитерські вироби,

К2 = 5 %, із суми, яку описує коефіцієнт К1.

 Питома вага коштів, що їх витрачають на цукерки, К3 = 47 %, із

суми, яка визначається коефіцієнтом К2.

 Питома вага коштів, що їх витрачають на карамельні цукерки,

К4 = 25 %, із суми, яку визначає коефіцієнт К3.

Розв’язання:

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________



Висновки: виконані розрахунки свідчать про те, що

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

3.4. Підприємству, яке виробляє металообробні верстати, необхідно

визначити місткість ринку цих виробів. Розрахуйте місткість ринку верстатів

методом сумування.

Галузі Обсяги реалізації
продукції, млн.

грн

Кількість
споживачів

Кількість
верстатів з

розрахунку на 1
млн. грн.
продукції

Місткість ринку (гр.2 х
гр.3 х гр.4)

1 2 3 4

І 1 6 10

II 5 2 10

III 2 3 5

IV 5 1 5

Разом

Висновки: виконані розрахунки свідчать про те, що

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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