
Практичне завдання № 4: Дослідження частки ринку
Методичні пояснення

Частка ринку (ринкова частка) – це питома вага товарів фірми в

загальній місткості даного ринку збуту.

(4.1)

(4.2)

(4.3)

(4.4)

Практичне завдання

4.1. У табл. наведені дані щодо виробництва готового прокату в Україні за

6 місяців 2010 р. (у вартісному вираженні):

№ Назва Обсяг, млрд. грн
1 Криворіжсталь 6,2
2 Макіївський МК 0,5
3 Єнакієвський МК 0,6
4 Азовсталь 4,3
5 Донецький МЗ 0,6
6 ім. Ілліча 4,7
7 Алчевський МК 2,6
8 ім. Дзержинського 2,6
9 Запоріжсталь 3,7
10 ім. Петровського 1,0
11 Дніпроспецсталь 0,2
12 Нижньодніпровський 0,2
13 Істіл 0,3

Частка ринку
(за обсягом         =
продажу)

Кількість проданих товарів А
Загальний обсяг продажу товарів на базовому ринку

Частка ринку
(за вартісними =
показниками)

Продаж товарів А (в грош. од.)
Місткість ринку (в грош. од.)

Відносна
частка =
ринку

Частка ринку фірми
Частка ринку трьох основних конкурентів

Частка ринку
відносно =
лідера

Частка ринку фірми
Частка ринку лідера



Розрахувати:

а) частку ринку заводу ім. Ілліча за вартісними показниками.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

б) частку ринку заводу ім. Ілліча відносно трьох найближчих конкурентів

(вказати, які конкуренти обрані для розрахунку).

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

в) частку ринку заводу ім. Ілліча відносно лідера.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

Висновки: виконані розрахунки свідчать про те, що

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________



4.2 Підприємство “Наталі”, що є виробниокм солоних ласощів (чіпсів,

солоногое печива тощо), продало в 2011 р. продукції на суму 1900 тис. грн. За

той самий період конкуренти продали товару - солоних ласощів на суму 15000

тис. грн. Обсяг продажу найпотужнішого з конкурентних встановив 2050 тис.

грн.).

Служба маркетингу підприємства “Наталі” виявила, що при

використання активної маркетингової програми в 2012 році частку ринку

можна збільшити до 8500 тис. грн.

1. Знайдіть частку ринку солоних ласощів захопило підприємство “Наталі”

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

___________________________________________________________________

2. Знайдіть відносну частку ринку підприємства стосовно лідера в 2011 році

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

___________________________________________________________________
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