
Практичне завдання № 5: Дослідження ринкової конкуренції
Методичні пояснення

Рівень монополізації ринку - сукупна частка монопольних утворень на

ринку.

Індекс Харфіндела-Хіршмана (ІХХ) - сума квадратів ринкової частки

фірм, що діють на ринку:

де хj - частка ринку фірми, у відсотках; n - загальна кількість фірм на

ринку.

При значенні індексу: 0 – 1000 – ринок є немонополізований (нормальний

для конкуренції – конкурентний) ринок; 1000-1800 – перехідний від

конкурентного до монополізованого; ≥ 1800 (1800 – 10000)– монополізований

(неконкурентний) ринок.

Вважається, що ринок є безпечним для підтримання нормальної ринкової

конкуренції, якщо ситуація на ринку є такою:

- на ринку діють 10 і більше фірм;

- одна фірма займає не більше 31% ринку;

- дві фірми займають не більше 44% ринку;

- три фірми займають не більше 54% ринку;

- чотири фірми займають не більше 63% ринку.

За умовами українського законодавства ринкова конкуренція вважається

безпечною, якщо ситуація на певному товарному ринку є такою:

- одна фірма займає не більше 35% ринку;

- три фірми займають не більше 50% ринку;

- п’ять фірм займають не більше 70% ринку.

Практичне завдання

6.1. Розрахувати індекс Харфіндела-Хіршмана і зробити висновки щодо

конкуренції на українському ринку виробництва металу за 2010 р.



Назва підприємства Обсяги реалізації,
млрд. грн.

Частка ринку, % Квадрати частки
ринку

Криворіжсталь 6,2

Макіївський МК 0,5

Єнакієвський МК 0,6

Азовсталь 4,3

Донецький МЗ 0,6

ім. Ілліча 4,7

Алчевський МК 2,6

ім. Дзержинського 2,6

Запоріжсталь 3,7

ім. Петровського 1,0

Дніпроспецсталь 0,2

Нижньодніпровський 0,2

Істіл 0,3
Разом: 100

ІХХ - -

Показники За теоретичними умовами
безпечності конкуренції

Фактично на ринку

Кількість підприємств на
ринку

10

Питома вага одного
підприємства на ринку, %

31

Питома вага двох
підприємств на ринку, %

44

Питома вага трьох
підприємств на ринку, %

54

Питома вага чотирьох
підприємств на ринку, %

63

Показники За умовами українського
законодавства безпечності

конкуренції

Фактично на ринку

Питома вага одного
підприємства на ринку, %

35

Питома вага трьох
підприємств на ринку, %

50

Питома вага пяти
підприємств на ринку, %

70



Висновки: виконані розрахунки свідчать про те, що

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

6.2. Розрахувати індекс Харфіндела-Хіршмана і зробити висновки щодо

зміни рівня конкуренції на ринку виробництва рафінованої олії

Назва підприємства Обсяги
виробництва,

тис. грн.

Частка ринку,
%

Квадрати частки
ринку

2010 р. 2011 р. 2010 р. 2011р. 2010р. 2011 р.
ЗАТ "Дніпропетровський ОЕЗ" 161,2 164,2

ЗАТ "Полтавський ОЕЗ –
Кернел груп"

42,9 53,9

ЗАТ "Запорізький ОЖК" 43,6 42,7

ЗАТ "Пологівський ОЕЗ" 35,3 29,8

ЗАТ "Славолія" 9,1 4,3
ВАТ "Вінницький ОЖК" 8,0 3,1

ВАТ "Чернівецький ОЖК" 4,8 2,6

ВАТ "Одеський ОЖК" 8,4 10,8

Разом: 100 100 - -

ІХХ - - - -

Показники За теоретичними умовами
безпечності конкуренції

Фактично на ринку

Кількість підприємств на
ринку

10

Питома вага одного
підприємства на ринку, %

31

Питома вага двох
підприємств на ринку, %

44

Питома вага трьох
підприємств на ринку, %

54

Питома вага чотирьох
підприємств на ринку, %

63



Показники За умовами українського
законодавства щодо

безпечності конкуренції

Фактично на ринку

Питома вага одного
підприємства на ринку, %

35

Питома вага трьох
підприємств на ринку, %

50

Питома вага пяти
підприємств на ринку, %

70

Висновки: виконані розрахунки свідчать про те, що

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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