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1.1 Цикл гуманітарної підготовки
Історія української культури Історії та політичної теорії 72 72 1,3 2,0 6 24 21 14 7 3 48 0,67 2 1,0 3 2
Філософія Філософії 108 108 2 3,0 5 32 28 21 7 4 76 0,70 3 1 4 2

Разом: 180 3 5 56 49 35 14 7 124
1.2.Цикл природничо-наукової та загальноекономічної підготовки
Макроекономіка Історії та політичної теорії 144 144 2,7 4,0 6 48 42 28 14 6 96 0,67 2 1 3 2 1 3 4

1.3.Цикл професійної та практична підготовки

Статистика
Економічної кібернетики та інформаційних
технологій

144 144 2,7 4,0 7 72 56 28 14 14 16 72 0,50 2 1 1 4 2 1 1 4
6

Безпека життядіяльності Аерології та охорони праці 72 72 1,3 2,0 7 24 21 14 7 3 48 0,67 2 1 3 2
Економіка підприємства Менеджменту виробничої сфери 144 144 2,7 4,0 7 54 42 28 14 12 90 0,63 4 2 6 2
Маркетинг Маркетингу 360 360 6,7 10,0 8 128 98 42 56 30 232 0,64 2 1 3 1 2 3 1 2 4 2 3 5 8
Фінанси Економічного аналізу та фінансів 144 144 2,7 4,0 6 54 42 28 14 12 90 0,63 4 2 6 2
Гроші та кредит Економічного аналізу та фінансів 144 144 2,7 4,0 5 54 42 28 14 12 90 0,63 4 2 6 2
Маркетингові дослідження Маркетингу 162 162 3,0 4,5 8 63 49 28 21 14 99 0,61 2 1 3 2 2 4 6

Курсова робота з маркетингових досліджень Маркетингу 18 18 0,3 0,5 8 1
Разом: 1188 22 33 8 449 350 196 14 140 99 721

2. ВИБІРКОВА ЧАСТИНА
2.1. Цикл підготовки за вибором ВНЗ

2.1.1 Цикл гуманітарної підготовки
Фізичне виховання Фізичного виховання 324 162 3,0 4,5 8 128 112 112 16 162 1,00 4 4 4 4 4 4 4 4 4

2.1.3.Цикл професійної та практична підготовки
Навчальна практика Маркетингу 216 216 4,0 6,0 216 1,00 1

Разом: 216 4 6 216
2.2. Цикл підготовки за вибором студента

2.2.1 Цикл гуманітарної підготовки
Дисципліна вільного вибору1 144 144 3 4,0 8 54 42 28 14 12 90 0,63 2 1 3 2 1 3
Дисципліна вільного вибору2 144 144 3 4,0 8 54 42 28 14 12 90 0,63 2 1 3 2 1 3 2

Разом: 288 5 8 108 84 56 28 24 180

2.2.3. Цикл професійної та практичної підготовки
Статистичні методи в маркетингу Маркетингу 144 144 2,7 4,0 І 48 42 14 28 6 96 0,67 2 4 6 2

Всього: 2160 37 56 8 661 525 315 14 196 136 1337
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ІV чверть, тижн.ІІ чверть, тижн. ІІІ чверть, тижн.
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