
Інститут заочної освіти 2013-2014 навчальний рік , кредитно-модульна організація навчального процесу         2-й курс (гр. Бс_МК-12 )
 рік створення плану  2012

1. НОРМАТИВНА ЧАСТИНА  ( 0 год. )

1.3. Цикл професійно-практичної підготовки
1 Маркетинг послуг Маркетингу 144 144 4 8; 20 20 12 8 124 0,86 12 8 20
2 Маркетингова товарна політика Маркетингу 180 180 5 6; 20 20 12 8 160 0,89 12 8 20
3 Логістика Маркетингу 162 162 4,5 8; 18 18 10 8 144 0,89 10 8 18
4 Курсовий проект з логістики Маркетингу 18 18 0,5 8; 18 1
5 Маркетингові комунікації Маркетингу 144 144 4 6; 20 20 12 8 124 0,86 12 8 20
6 Поведінка споживача Маркетингу 180 180 5 8; 16 16 10 6 164 0,91 10 6 16

Разом : 828 23 94 94 56 38 734

2. ВИБІРКОВА ЧАСТИНА
2.1.3 Цикл професійно-практичної підготовки за вибором ВНЗ

1 Рекламний менеджмент Маркетингу 180 180 5 6; 20 20 12 8 160 0,89 12 8 20
Разом : 180 5 20 20 12 8 160

2.2 Цикл підготовки за вибором студента
2.2.3 Цикл професійно-практичної підготовки

Вариант №1
1 Інвестування Маркетингу 216 216 6 8; 20 20 12 8 196 0,91 12 8 20
2 Маркетинг інновацій Маркетингу 216 216 6 8; 20 20 12 8 196 0,91 12 8 20

Разом : 432 12 40 40 24 16 392
Всього : 1440 40 154 154 92 62 1286

Екзаменів          6
Заліків                2

Декан  Фінансово-економічного факультету О.І. Шаров
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