
Практичне заняття 2
з дисципліни «Поведінка споживача»

Індивідуальні завдання виконуються на основі матеріалів виробничої
практики

Тема: Визначення уподобань споживачів, їх відношення до певної торгової
марки (виробника продукції, компанії, що надає послугу)

1. Сформулювати ціль маркетингового дослідження
2. Обгрунтувати вибір методу проведення маркетингового дослідження
3. Визначити основні параметри дослідження (цільова аудиторія, місце,

терміни тощо)
4. Розробити необхідний інструментарій для проведення маркетингового

дослідження *анкета, форма для спостереження тощо)


