
Завдання 4

З дисципліни «Поведінка споживача»

Тема: Фактори внутрішнього впливу на поведінку споживача

1. Сформувати мету та завдання дослідження факторів внутрішнього

впливу на поведінку споживача при прийнятті рішення про покупку

товару.

2. Розробити інструментарій для проведення маркетингового дослідження

методом глибинного інтерв’ю (30-40 відкритих питань). Бути готовим

до проведення глибинного інтерв’ю з метою виявлення факторів

внутрішнього впливу на поведінку споживачів на занятті.


