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Самостійна робота студента з дисципліни «Рекламний менеджмент»

1. Тема. Засоби розповсюдження та носії реклами.
Питання, що повинні бути засвоєні самостійно.
1.1. Види засобів розповсюдження реклами.
1.2. Переваги та недоліки основних засобів розповсюдження реклами.
Форма контролю – наявність конспекту, участь у семінарі, тест.

2. Тема. Організація рекламних агентств.
Питання, що повинні бути засвоєні самостійно.
2.1. Роль та функції рекламних агентств.
2.2. Види рекламних агентств з огляду на спектр послуг, що надаються.
2.3. Організаційна структура рекламного агентства.
Форма контролю – наявність конспекту, участь у семінарі.
Завдання для самостійної роботи.
Провести Інтернет-моніторинг рекламних агентств м. Дніпропетровська. У
відсотковому співвідношенні побудувати діаграму спектру послуг, що
надаються. Запропонувати найбільш оптимальну, на Ваш погляд,
організаційну структуру рекламного агентства (з аргументацією).
Форма контролю – письмовий звіт.

3. Тема. Підготовка рекламного брифу.
Питання, що повинні бути засвоєні самостійно.
3.1. Рекламний бриф як внутрішній документ рекламного агентства:
функції та завдання брифу.
3.2. Види брифів.
3.3. Розробка рекламного брифу.
Завдання для самостійної роботи.
Розробка прикладу рекламного брифу (підприємство обирається студентом
самостійно).
Форма контролю – письмовий звіт.

4. Тема. Моделі сприйняття рекламних звернень споживачами.
Питання, що повинні бути засвоєні самостійно.
4.1. Моделі АІДА та АІДМА.
4.2. Модель ДАГМАР.
Завдання для самостійної роботи.
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Проаналізуйте втілення формули AIDA на будь-якому прикладі рекламного
звернення (2-3 приклади рекламних звернень в різних засобах
розповсюдження реклами).
Форма контролю – письмовий звіт.


