
Маркетингові комунікації 

ТЕМИ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 

з дисципліни «Маркетингові комунікації І» 

 

Тема № 1 «Комунікації в системі маркетингу» 

1. Основні поняття та складові маркетингових комунікацій. 

2. Характеристика учасників маркетингових комунікацій. 

3. Законодавчі основи діяльності служб маркетингових комунікацій. 

4. Основи класифікації понять, що застосовуються в маркетингових 

комунікаціях. 

 

Тема № 2  «Основи рекламування» 

1. Види реклами та їхня характеристика. 

2. Етапи рекламного процесу, їхні особливості. 

3. Престижна реклама. 

4. Проведення рекламної кампанії. 

 

Тема № 3 «Прийоми створення комунікаційного звернення.» 

1. Особливості розроблення рекламного звернення. 

2. Розроблення конкретних рекламних звернень. 

 

Тема № 4  «Форми та методи стимулювання збуту» 

1. Види стимулювання продажу та їхня характеристика. 

2. Основи стимулювання споживачів. 

3. Особливості стимулювання посередників. 

4. Стимулювання власного торгового персоналу. 

 

Тема № 5 «Зв’язки з громадськістю як елемент маркетингових 

комунікацій підприємства.» 

1. Особливості роботи з громадськістю. 

2. Формування образу підприємства: форми та методи. 

3. Кодекс професійної поведінки та етики у сфері роботи з громадськістю. 

 

Тема № 6 «Інші форми маркетингових комунікацій. Персональний 

продаж як елемент маркетингових комунікацій підприємства. Реклама 

на місті продажу.» 

1. Реклама на місці продажу. 

2. Основи прямого маркетингу. 

3. Персональний продаж. 
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Тема № 7. «Фірмовий стиль підприємства». 

1. Основні елементи фірмового стилю підприємства. 

2. Додаткові компоненти фірмового стилю. 

3. Видів логотипів. 

 

Тема № 8. «Планування програми маркетингових комунікацій. 

Ефективність комплексу маркетингових комунікацій». 

1. Планування маркетингових комунікацій;  

2. Методи розроблення бюджету маркетингових комунікацій. Бізнес-план 

маркетингових комунікацій як частина маркетинг-міксу.  

1. Форми й методи контролю ефективності маркетингових комунікацій. 

2. Показники оцінки ефективності програми маркетингових комунікацій. 

 


