Маркетинг  торгівлі 2016


Теми для самостійного вивчення дисципліни

«Маркетинг торгівлі»

Форма контролю – реферат.

Оформляється на аркушах паперу А4 у машинописному або рукописному вигляді.
Обсяг реферату 10-12 стор.

Реферат має містити:

· вступ;

· основну частину;

· висновки.

1. Франчайзинг. Основні форми франчайзингу.

2. Особливості збуту продукції державним установам. Державні закупівлі (цивільні та військові закупівлі). 

3. Незалежні гуртові посередники.

4. Залежні гуртові посередники.

5. Позамагазинні форми роздрібного продажу товарів (торговельні автомати, продаж з доставкою додому, торгівля на замовлення, оранізація торгівлі на ринках) – 2 чол.

6. Інтерактивний маркетинг та електронна торгівля.

7. Телефонний маркетинг як форма прямого маркетингу.

8. Тара та упаковка у розподілі продукції.
9. Стандартизація, уніфікація і маркування тари.

10. Складське господарство. Функції на види складів. Типи складів. – 2 чол.

11. Конкуренція та конфлікти у каналах розподілу.

12. Особливості формування міжнародних каналів розподілу.

13. Маркетинг будущего: 5 трендов, которые перевернут розничную торговлю.

14. Основні принципи мерчандайзингу.
