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1.3. Цикл професійної та практичної підготовки
Охорона праці в галузі Аерології 36 36 0,7 1,0 І 14 12 12 2 22 0,61 1 1
Стратегічний менеджмент Маркетингу 144 144 2,7 4,0 ІІ 39 33 22 11 6 105 0,73 2 1 3
Маркетинговий менеджмент Маркетингу 144 144 2,7 4,0 І 42 36 24 12 6 102 0,71 2 1 3
Рекламний менеджмент Маркетингу 144 144 2,7 4,0 ІІ 39 33 22 11 6 105 0,73 2 1 3
Фінансовий менеджмент Маркетингу 144 144 2,7 4,0 І 42 36 24 12 6 102 0,71 2 1 3
Менеджмент персоналу Маркетингу 144 144 2,7 4,0 І 42 36 24 12 6 102 0,71 2 1 3
Підготовка магістерської роботи Маркетингу 324 324 6,0 9,0 324 1,00

Разом 1080 20 30 218 186 128 58 32 862
2. ВИБІРКОВА ЧАСТИНА

2.1. Цикл підготовки за вибором ВНЗ
2.1.3. Цикл професійної та практичної підготовки

Маркетингові стратегії управління Маркетингу 144 144 2,7 4,0 ІІ 39 33 22 11 6 105 0,73 2 1 3

КП з маркет. стратегій управління Маркетингу 18 18 0,3 0,5 ІІ 18 1,00
Інструменти стратегічного управління Маркетингу 144 144 2,7 4,0 ІІ 39 33 22 11 6 105 0,73 2 1 3
Ринкове сегментування та позиціювання Маркетингу 126 126 2,3 3,5 І 42 36 24 12 6 84 0,67 2 1 3
КП з Ринкового сегментування та
позиціонування Маркетингу 18 18 0,3 0,5 І 18 1,00
Науково-дослідна практика Маркетингу 108 108 2,0 3,0 ІІ 108 1,00
Виробнича практика Маркетингу 162 162 3,0 4,5 І 162 1,00

Разом 720 13 20 120 102 68 34 18 600

2.2. Цикл підготовки за вибором студента 360 годин
Маркетингові конкурентні стратегії Маркетингу 144 144 2,7 4,0 ІІ 26 22 11 11 4 118 0,82 1 1 2
Маркетинг на ринках  інтелектуального
продукту Маркетингу 108 108 2,0 3,0 ІІ 39 33 22 11 6 69 0,64 2 1 3
Професійні функції та задачі магістра Маркетингу 108 108 2,0 3,0 I 42 36 24 12 6 66 0,61 2 1 3
Педагогіка вищої школи Філософії 108 108 2,0 3,0 І 26 22 11 11 4 82 0,76 1 1 2
Вища освіта і Болонський процес Декан ФЕФ 18 18 0,3 0,5 І 14 12 12 2 4 0,22 1 1
Методологія наукових досліджень 108 108 2,0 3,0 І 42 36 36 6 66 0,61 3 3

Філософські проблеми наукових досліджень Філософії 108 108 2,0 3,0 І 42 36 24 12 6 66 0,61 2 1 3
Разом 360 7 10 107 91 57 34 16 253

Разом: 2160 40 60 445 379 253 126 66 1715 16 16

ДЕРЖАВНА АТЕСТАЦІЯ
№ Назва Годин

54

ПОГОДЖЕНО

Начальник НМУ В.О. Салов Зав. кафедрою маркетингу
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1 Захист магістерської роботи Маркетингу ІІ
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