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Практичне завдання 2

Тема: «Психологія музики в рекламі»
Завдання: Проаналізувати вибраний об'єкт (бренд, див. Практичне

завдання 1) з точки зору наявності музичного супроводу (або звуковому
супроводі бренду). Охарактеризувати стабільний та мобільний аудиостиль.
Як це впливає на споживача?

Зробити висновки і при необхідності дати рекомендації.
Підготувати коротке есе в друкованому вигляді (1 стор), підготувати для

захисту звукові матеріали.








