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години

1. НОРМАТИВНА ЧАСТИНА   ( 1188 год. )

1.3. Цикл професійно-практичної підготовки
1 Науково-дослідна практика Маркетингу 108 3 22; 108 1
2 Охорона праці в галузі Аерології та охорони праці 36 1 18; 10 10 6 4 26 0,72 6 4 10
3 Оцінка маркетингової діяльності Маркетингу 180 5 18; 20 20 12 8 160 0,89 12 8 20
4 Поведінка споживача Маркетингу 180 5 20; 20 20 12 8 160 0,89 12 8 20
5 Підготовка магістерської роботи Маркетингу 324 9 324 1
6 Управління маркетингом на підприємстві Маркетингу 180 5 20; 20 20 12 8 160 0,89 12 8 20
7 Інформаційні технології в маркетингу Маркетингу 180 5 18; 20 20 12 8 160 0,89 12 8 20

Разом : 1188 33 90 90 54 36 1098

2. ВИБІРКОВА ЧАСТИНА
2.1.3 Цикл професійно-практичної підготовки за вибором ВНЗ

1
Курсовий проект з маркетингових стратегій
управління Маркетингу 18 0,5 20; 18 1

2
Курсовий проект з ринкового сегментування та
позиціонування Маркетингу 18 0,5 18; 18 1

3 Маркетингові стратегії управління Маркетингу 144 4 20; 20 20 12 8 124 0,86 12 8 20

4
Практикум зі стратегічного управління
підприємством Маркетингу 162 4,5 18; 8 8 8 154 0,95 8 8

5 Ринкове сегментування та позиціювання Маркетингу 126 3,5 18; 16 16 10 6 110 0,87 10 6 16
6 Інструменти стратегічного управління Маркетингу 144 4 20; 14 14 8 6 130 0,9 8 6 14

Разом : 612 17 58 58 30 28 554

2.2 Цикл підготовки за вибором студента
2.2.3 Цикл професійно-практичної підготовки

Вариант №1

1
Маркетинг на ринках інтелектуального
продукту Маркетингу 180 5 18; 8 8 4 4 172 0,96 4 4 8
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2 Маркетингові конкурентні стратегії Маркетингу 180 5 20; 16 16 8 8 164 0,91 8 8 16
Разом : 360 10 24 24 12 12 336

Вариант №2
1 Маркетингові конкурентні стратегії Маркетингу 180 5 20; 16 16 8 8 164 0,91 8 8 16
2 Професійні функції та задачі магістрів Маркетингу 180 5 18; 8 8 4 4 172 0,96 4 4 8

Разом : 360 10 24 24 12 12 336

Вариант №3

1
Маркетинг на ринках інтелектуального
продукту Маркетингу 180 5 18; 8 8 4 4 172 0,96 4 4 8

2 Професійні функції та задачі магістрів Маркетингу 180 5 18; 8 8 4 4 172 0,96 4 4 8
Разом : 360 10 16 16 8 8 344 Годин

Всього : 2160 60 172 172 96 76 1988

директор ІЗО                             В.І. Сулаєв
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