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Запропоновані методичні рекомендації розроблені відповідно до 

Освітньої-професійної програми підготовки бакалаврів спеціальності 

075 Маркетинг (2022-2023 н.р.) та робочої програми вивчення дисципліни 

«Маркетинг промислового підприємства». Вказівки регламентують мету і 

завдання курсового проєкту, містять перелік тем та уточнюють питання для  їх 

виконання. Також вказівки містять загальні вимоги до оформлення курсового 

проєкту та рекомендовані джерела інформації, регламентують його обсяг, 

структуру, правила оформлення,  критерії оцінювання та рекомендації до 

захисту. 
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ВСТУП 

Запропоновані методичні рекомендації розроблені відповідно до освітньої-

професійної програми підготовки бакалаврів спеціальності 075Маркетинг та 

вивчення дисципліни «Маркетинг промислового підприємства», НТУ 

«Дніпровська політехніка» (2022-23 н.р.). 

Вказівки розроблені з урахуванням вимог Законів України «Про освіту» 

(2145-VIII, редакція від 28.07.2022), «Про  вищу  освіту» (1556-VII, редакція від 

28.07.2022), «Рекомендацій Національного агентства із забезпечення якості 

вищої освіти стосовно запровадження внутрішньої системи забезпечення якості»  

(від 26.06. 2019 № 6),  «Рекомендацій ЗВО щодо розвитку систем забезпечення 

академічної доброчесності» (від 29.10.2019 р.), «Методичних рекомендацій щодо 

запровадження Європейської кредитно-трансферної системи та її ключових 

документів у вищих навчальних закладах» (лист МОН України № 1/9-119 від 

26.02.2010), «Положення НТУ «Дніпровська політехніка» про оцінювання 

результатів навчання здобувачів вищої освіти» (Редакція від 11.12.2018), 

Стандарту  вищої освіти підготовки бакалаврів спеціальності 075Маркетинг 

(Наказ МОН України № 1343 від 05.12.2018). 

Вказівки роз’яснюють мету і завдання курсового проєкту, містять перелік 

тем та уточнюють питання для  їх виконання. Також вказівки містять загальні 

вимоги до оформлення курсового проєкту, регламентують її обсяг і структуру, 

правила оформлення,  критерії оцінювання та рекомендації до захисту. 

Основні  вимоги  щодо  структури  і порядку  оформлення курсових 

проєктів регламентуються діючими Державними стандартами України: 1 ДСТУ 

3008:2015 від 206 року «Документація. Звіти у сфері науки і техніки. Структура і 

правила оформлення», ДСТУ 8302:2015 «Інформація та документація. 

Бібліографічне посилання. Загальні положення та правила складання» та ДСТУ 

3582:2013 «Інформація та документація. Бібліографічний опис. Скорочення слів 

і словосполучень українською мовою». 
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1 МЕТА  КУРСОВОГО ПРОЄКТУ 

Курсовий проєкт – це завершене  самостійне навчально-наукове 

дослідження студента, що є складовою частиною навчального процесу. 

Метою курсового проєкту з дисципліни «Маркетинг промислового 

підприємства» є поглиблення студентом теоретичних знань, що були здобуті у 

процесі аудиторних форм занять,  вироблення  в них  навичок  самостійної  

роботи  з  науковими  джерелами та оволодіння методикою досліджень, набуття 

вміння розробляти й формулювати пропозиції щодо удосконалення процесів, 

досліджуваних в проєкті. 

Виконання курсового проєкту дозволить сформувати у студента такі 

програмні результати навчання. 

Таблиця 1.1 – Перелік результатів навчання, які здобувач має отримати під 

час написання курсового проєкту з Маркетингу промислового підприємства 

Шифр Результати навчання 

ПР3 
Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних завдань 

у сфері маркетингу. 

ПР4 

Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та 

маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі 

використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію. 

ПР 9 

Визначати функціональні області маркетингової діяльності ринкового 

суб’єкта та їх взаємозв’язки в системі управління, розраховувати відповідні 

показники, які характеризують результативність такої діяльності. 

ПР11 
Демонструвати вміння застосовувати міждисциплінарний підхід та 

здійснювати маркетингові функції ринкового суб’єкта. 

ПР12 
Виявляти навички самостійної роботи, гнучкого мислення, відкритості до 

нових знань, бути критичним і самокритичним. 

 

Завданнями курсового проєкту є: 

– поглиблення, систематизація та узагальнення теоретичних знань, що 

були здобуті в процесі вивчення дисципліни «Маркетинг промислового 

підприємства», та застосування їх при вирішенні конкретних задач 

маркетингового дослідження; 

– розвиток навиків ведення самостійної дослідницької роботи при вивченні 
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питань, що встановлені завданням курсового проєкту; 

– застосування принципів проведення маркетингового дослідження, що 

стосуються питань управління ринковим розвитком конкретного підприємства; 

– обґрунтування власних узагальнень, висновків і пропозицій; 

– підготовка презентації матеріалів, що передають основний зміст 

дослідження та пропозиції автора, з подальшим їх захистом. 

У процесі підготовки курсового проєкту студент вчиться розуміти  

науковий рівень навчальних  завдань,  грамотне викладати матеріали 

маркетингового дослідження, правильно оформлювати науковий звіт,  

обґрунтовувати і доводити правомірність наведених у роботі тверджень. 

 

2 ПРОЦЕДУРА  ВИКОНАННЯ КУРСОВОГО ПРОЄКТУ 

Процедуру  виконання курсового проєкту  можна  умовно поділити  на 

чотири основних етапи: підготовчий  етап,  етап виконання, етап перевірки та 

етап захисту (див. рисунок 1). 

 

Підготовчий етап  

 

 

 

 

Етап виконання  

 

 

Етап перевірки 

 

1 Вибір теми, попереднє 

вивчення проблеми та 

обґрунтування її 

актуальності 

2 Визначення об’єкта, 

предмета, мети та 

завдань дослідження   

3 Складання і 

узгодження плану  

виконання курсового 

проєкту   

4 Проведення 

дослідження 

відповідно до 

узгодженого плану  

5 Викладення 

результатів 

дослідження   

6 Подання роботи 

науковому керівникові 

для  перевірки  
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Етап захисту 

 

 

 

 

 

Рисунок 1 – Процедура виконання курсового проєкту 

Підготовчий етап включає вибір теми курсового проєкту, розробку та 

затвердження плану проведення наукового дослідження, визначення 

календарного графіку виконання курсового проєкту.  

Етап виконання включає проведення дослідження відповідно до 

узгодженого плану та викладення результатів дослідження у пояснювальній 

записки, що включає теоретико-методичну та проєктну частини. 

Етап перевірки курсового проєкту включає подання  завершеного курсового 

проєкту  на кафедру (науковому керівнику).  

Термін  подання  завершеного курсового проєкту  на кафедру не може бути 

пізніше ніж за два тижні до захисту. Якщо за  результатами  першої  перевірки 

науковим курсовий проєкт оцінений  незадовільно, робота не допускається до  

захисту і  повертається  студенту на доопрацювання. 

Етап захисту  передбачає  презентацію основних проблем  дослідження  

та  їх розв'язання,  захист результатів дослідження, відповіді  на запитання 

наукового викладача або членів комісії. Захист  курсового проєкту  відбувається 

за розкладом навчального процесу.  

7 Доопрацювання 

проєкту за  

зауваженнями 

наукового керівника 

8 Подання курсового 

проєкту на захист 

9 Захист курсового 

проєкту  
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У процесі захисту оцінюється: зміст, оформлення та якість презентації 

курсового проєкту,  глибина оволодіння студентом досліджуваної теми, вміння 

вести дискусію, обґрунтовувати й відстоювати свою точку зору, повнота та 

правильність відповідей на поставлені запитання.  

3 ЗАВДАННЯ ДО ВИКОНАННЯ КУРСОВОГО ПРОЄКТУ 

У процесі виконання курсового проєкту студент має такі завдання: 

1) Підібрати літературу, використовуючи для цього запропонований 

перелік основних та додаткових літературних джерел. Консультацію з питань 

підбору літератури студент може отримати у наукового керівника. Статистичну 

інформацію можна знайти в спеціальних сайтах Державної служби статистики 

України, офіційних сайтах ВРУ, міністерств, періодичних виданнях тощо. 

2) Самостійно вивчити стан проблеми з використанням доступних джерел 

(на сайтах промислових підприємств, спеціальних довідників щодо стану 

промислових ринків, публіцистичної літератури, Інтернет-ресурсів тощо) та 

скласти стислий опис методів та інструментів проведення дослідження.  

3) Провести кабінетні та польові дослідження – зібрати вторинну та 

первинну інформацію для виконання завднь курсового проєкту. В якості методів 

збору інформації може бути використано – опитування, спостереження, 

інтерв’ювання, імітація, експеримент, якісні методи та інші.  

4) Узагальнити та проаналізувати зібраний теоретичний та статистичний 

матеріал, а також іншу первинну та вторинну маркетингову  інформацію. 

Результати аналізу оцінити з використанням маркетингових методів 

дослідження, узагальнити та проілюструвати з використанням таблиць та графіків.  

5) Зробити висновки та пропозиції на основі власного погляду на 

вирішення маркетингових проблем,  виявлених у процесі дослідження. 

При виконанні курсового проєкту від студента вимагається: 
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• використання методів наукового пізнання (діалектичного, системно-

структурного, аналізу та синтезу та ін.); 

• логічне і послідове викладання результатів дослідження; 

• увага на головних питаннях теми курсового проєкту; 

•  використання тільки достовірної інформації з визначенням джерела 

походження; 

• достатня повнота і комплексність фактичного матеріалу, що дозволяє 

аналізувати всі сформульовані питання теми; 

• кожна висловлена думка, твердження, висновки та пропозиції мають бути 

достатньо обґрунтованими з посиланням на джерела; 

• наявність у роботі пропозицій і висновків щодо вдосконалення питань 

обраної теми. 

4 ВИМОГИ ДО СТРУКТУРИ КУРСОВОГО ПРОЄКТУ 

Загальний обсяг курсового проєкту повинен складати приблизно 35-40 

сторінок у друкованому вигляді. 

Обов’язковими елементами структури курсового проєкту  є: 

• Титульний аркуш; 

• Зміст;   

• Вступ; 

• Теоретичний розділ (методика дослідження); 

• Проєктний розділ (результати дослідження); 

• Висновки і пропозиції (рекомендації); 

• Перелік джерел посилання;  

• Додатки.  

Титульний аркуш є першою сторінкою курсового проєкту і повинен бути 

встановленого зразку, що наведений в додатку А. 

Титульний аркуш містить інформацію у такій послідовності:  
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• назва вищого навчального закладу;  

• факультет; 

• кафедра, на якій викладається дисципліна; 

• назва дисципліни, з якої виконується робота;  

• повна назва теми роботи; 

• група; прізвище, ім’я, по батькові студента, який виконав роботу; номер 

залікової книжки;  

• посада, прізвище та ініціали викладача, що перевіряє роботу; 

• місто і рік написання курсового проєкту. 

 

Зміст розміщується на окремому аркуші після титульного аркушу і теж не 

має номеру сторінки. Зміст характеризує змістову структуру курсового проєкту 

(приклад наведений в додатку Б) і затверджується науковим керівником.   

Зміст має наступні складові: вступ, скорочення та умовні познаки, 

найменування всіх розділів,  підрозділів і пунктів змістовної (основної)  частини 

роботи, висновки та пропозиції, список використаних джерел, додатки. Кожна 

складова змісту повинна бути записана таким же чином, як вона сформульована 

в роботі та мати чітке визначення нумерації сторінки, за якою вона міститься в 

курсовому проєкті. Скорочувати або редагувати назви розділів чи підрозділів не 

допускається.  Приклад подання змісту наведено в додатку Б. 

Скорочення та умовні познаки. Цей  структурний  елемент  (за  

наявності)  містить  переліки  скорочень,  умовних  познак, символів,  одиниць і 

термінів. Перелік друкується двома колонками: ліворуч (вузька колонка) – 

перелік умовних позначень, праворуч (широка колонка) – їх розшифровування. 

Вступ розпочинають з окремої сторінки. У вступі коротко наводять ціль і 

завдання роботи; актуальність теми; проблемну ситуацію; мету роботи; завдання 

роботи; структуру роботи. Обсяг вступного розділу приблизно 1-2 сторінки. 
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Змістова (основна) частина — це  викладення  відомостей, що є 

необхідними й достатніми для розкриття теми курсового проєкту.  Зміст 

основної частини має включати лише ті питання, які безпосередньо стосуються 

теми роботи і дають змогу повно і глибоко її розкрити.  

Змістова частина містить теоретичний і практичний розділи.  

Теоретичний розділ (методика дослідження) вивчає теоретико-методичні 

основи, що стосуються теми курсового проєкту, виділяє проблемні питання і 

методи їх вирішення з наведенням, якщо необхідно, таблиць, малюнків, схем, 

графіків та ін. Текст може складатися з підрозділів (при необхідності), що  

мають назву відповідно питанням, за якими проводиться вивчення теми. 

Загальний обсяг теоретичного розділу – 15-20 сторінок друкованого тексту.  

Проєктний розділ (результати дослідження) описує результати 

дослідження на прикладі конкретного промислового підприємства. Завдання 

цього розділу виконуються з використанням методичних підходів, що були 

з’ясовані в теоретичній частині. Викладання матеріалу проєктного розділу 

супроводжується узагальнюючими ілюстраціями (таблицями та рисунками), які 

необхідні для доказу висунутих положень, обґрунтування зроблених висновків і 

запропонованих рекомендацій. Загальний обсяг цього розділу – до 15-20 

сторінок друкованого тексту. 

Висновки розміщують  після  викладення  основної частини курсового 

проєкту,  починаючи з нової сторінки. У висновках студент викладає 

найважливіші результати роботи, рекомендації щодо їх застосування відповідно 

до мети та завдань курсового проєкту. Текст висновків не повинен повторювати 

текст розділів основної частини. Текст висновків можна поділяти на пункти. При 

цьому кожний  пронумерований абзац повинен містити логічно завершений 

висновок. Загальний обсяг висновків – 1-2 сторінки друкованого тексту.  

Перелік джерел посилання. Перелік джерел,  на які є посилання в 

основній частині,  наводять у кінці тексту курсового проєкту з нової сторінки 
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перед додатками. У переліку джерел посилання подають бібліографічні описи у 

порядку, за яким джерела вперше згадують у тексті.   

Порядкові номери бібліографічних описів мають відповідати посиланням 

на них у тексті роботи (номерні посилання). Кількість використаних 

літературних джерел не лімітується. Приклад оформлення переліку джерел 

посилання наведено в додатку В. 

Додатки розміщуються після списку використаних джерел. Додатки 

розміщують у порядку посилання на них у тексті роботи. У додатках наводяться 

великі таблиці та рисунки, статистичні матеріали тощо, що мають відношення до 

виконання курсового проєкту.  

 

5 ПРАВИЛА ОФОРМЛЕННЯ КУРСОВОГО ПРОЄКТУ 

Оформлення курсового проєкту має відповідати національному 

стандарту України ДСТУ 3008:20151. 

Формат тексту. Текст повинен бути підготовлений у текстовому 

редакторі Word, у друкованому вигляді на одній стороні стандартного листа 

білого папера (А4, 210 х 297 мм). Текст друкують шрифтом Times New Roman 

чорного кольору прямого накреслення через півтора міжрядкові інтервали 

кеглем  14, вирівнювання по ширині сторінки.  При друкуванні курсового 

проєкту роблять наступні поля: ліворуч – 30 мм, зверху і знизу - 20 мм, праворуч 

- 10 мм (див. рис. 2) 

 
1ДСТУ 3008:2015. ДСТУ 3008:2015 Інформація та документація. Звіти у сфері науки і 

техніки. Структура та правила оформлювання / Нац. стандарт України. Затверджено Наказом 

УкрІНТЕІ від 22.06.2015 № 61. Вид. офіц. Чинний від 2017-07-01. Київ, 2016. 
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Рисунок 2 –  Вимоги до параметрів сторінки курсового проєкту 

 

Абзацний відступ має бути однаковий упродовж усього тексту курсового 

проєкту дорівнювати п’яти знакам або 1,25 см. 

Щільність тексту має бути рівномірною –  без розрідження шрифту  і 

ущільнень з використанням пробілів, інтервалів або пропуску рядків.  

Заголовки. Заголовки у змісті починаються з великої літери без крапки в 

кінці. Останнє слово кожного заголовка з’єднують крапками з відповідним 

номером сторінки у правому стовпчику. Приклад оформлення змісту наведено у 

додатку Б.   

Заголовки структурних частин роботи (розділів) треба розміщувати 

посередині рядка та друкувати великими літерами напівжирним шрифтом: 

ЗМІСТ, ВСТУП, ВИСНОВКИ, ПЕРЕЛІК ДЖЕРЕЛ ПОСИЛАННЯ, 

ДОДАТКИ. Крапку в кінці заголовку не ставлять.  

Кожний структурний елемент курсового проєкту починають з нової 

сторінки. Відстань між заголовком і подальшим або попереднім текстом має 

бути не менше ніж два міжрядкових інтервали. 
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Заголовки підрозділів потрібно друкувати з абзацного відступу з великої 

літери, шрифт 14 – напівжирний, без крапки в кінці. Відстань між заголовками 

розділу і підрозділу відповідає одному пропущеному рядку. Перенос і 

підкреслення слів у заголовках не допускається.  

Не дозволено  розміщувати  назву  розділу,  підрозділу,  а також пункту  й  

підпункту  на останньому рядку сторінки. В такому випадку назву підрозділу 

разом з текстом розташовується на новій сторінці, залишаючи вільне місце. 

Нумерація. Структурні  елементи:  «ЗМІСТ»,  «СКОРОЧЕННЯ ТА 

УМОВНІ ПОЗНАКИ», «ВСТУП», «ВИСНОВКИ», «ПЕРЕЛІК ДЖЕРЕЛ 

ПОСИЛАННЯ» — не нумерують.  

Елементи змістової частини (розділи і підрозділи)  обов’язково нумерують 

арабськими цифрами. Розділи нумерують,  починаючи з цифри «1». Підрозділи  

як складові  частини  розділу  нумерують у  межах кожного  розділу окремо. 

Номер підрозділу складається з номера відповідного розділу та номера 

підрозділу,  відокремлених крапкою:  «1.1», «1.2» тощо. 

Нумерація сторінок здійснюється наскрізно  арабськими  цифрами,  

охоплюючи додатки.  Номер сторінки проставляють праворуч у верхньому куті 

сторінки без крапки в кінці. Титульний аркуш  входить до загальної нумерації 

сторінок роботи.  Номер сторінки  на титульному аркуші не проставляють.  

Рисунки, таблиці, формули нумеруються всередині кожного розділу 

арабськими цифрами, наприклад:  «1.1», «1.2» тощо. 

Рисунки, таблиці, формули. Демонстраційні матеріали розміщуються 

одразу після тексту, де вперше посилаються на нього, або якнайближче до нього 

на наступній сторінці, а за великим розміром –  в додатках до курсового проєкту. 

Якщо рисунки, таблиці, формули створені не автором, треба вказувати їх 

джерела.  

Усі графічні матеріали роботи (ескізи, діаграми,  графіки, схеми, 

фотографії,  рисунки, кресленики тощо) повинні мати однаковий підпис: 
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«Рисунок». Рисунки розміщуються по центру. Слово «Рисунок», порядковий 

номер та назва рисунку друкуються шрифтом 12 кегля з міжрядковим 

інтервалом 1 пт., розміщується після рисунку за абзацем. При згадування у 

тексті слово «рисунок» не скорочується. 

Цифрові дані роботи треба  оформлювати як таблицю. Горизонтальні й 

вертикальні лінії,  що розмежовують рядки таблиці,  можна не наводити, якщо це 

не ускладнює користування таблицею. Назву таблиці друкують з великої літери і 

розміщують над таблицею з абзацного відступ. Текст та назва таблиці 

друкуються шрифтом 12 кегля з міжрядковим інтервалом 1 пт.  

У разі поділу таблиці на частини її головку заміняють відповідно 

номерами колонок або рядків,  нумеруючи їх арабськими цифрами в першій 

частині таблиці. Слово «Таблиця»  подають лише один  раз над першою 

частиною таблиці.  Над іншими частинами таблиці з абзацного відступу 

друкують «Продовження таблиці__ ». При згадування у тексті слово «таблиця» 

пишеться без скорочень, наприклад: «див. табл.1.4». 

Формули. Усі формули повинні бути набрані у редакторі Equation MS 

Word, розміщуються по центру сторінки і нумеруються у круглих дужках. 

Додатки. Додатки позначуються великими літерами українського 

алфавіту (за виключенням літер Ґ, Є, І, Ї, Й, О, Ч, Ь), наприклад:  Додаток А, 

Додаток Б. Таблиці й ілюстрації у додатках нумеруються всередині додатків. 

Наприклад: Рисунок A.1,  Таблиця Б.3 тощо. Додаток повинен мати заголовок, 

надрукований симетрично тексту сторінки. Він розташовується під словом 

«Додаток__». Кожний додаток починається з нової сторінки. 

Перелік джерел  посилання. Перелік джерел має наскрізну нумерацію та 

оформлюється з відповідно до стандарту ДСТУ 8302:20152 (див. додаток В). В 

 
2ДСТУ 8302:2015. Інформація та документація. Бібліографічне посилання. Загальні положення та 

правила складання / Нац. стандарт України. Вид. офіц. Чинний від 2016-07-01. Київ : ДП «УкрНДНЦ», 

2016. 17 с.  
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тексті у квадратних дужках наводиться номер джерела у наскрізному порядку, як 

згадується у курсовому проєкті, та номер сторінки джерела, наприклад: [1, с. 14].  

Курсові проєкти, що оформленні з порушенням державних стандартів 

і встановлених вимог за цими вказівками, не можуть бути допущенні до 

захисту. Робота, що має невичитаний текст (з лексичними, граматичними 

та орфографічними помилками) не зараховується і повертається на 

доопрацювання. 

6 ПОРЯДОК ПОДАННЯ І ЗАХИСТУ КУРСОВОГО ПРОЄКТУ 

Завершений курсовий проєкт подається секретарю кафедри для реєстрації 

не пізніше, ніж за два тижні до дати захисту. Курсовий проєкт перевіряється в 

тижневий термін науковим керівником, який надає попередню оцінку та 

можливі зауваження. Якщо за  результатами  першої  перевірки курсовий проєкт 

оцінений  незадовільно, робота не допускається до  захисту і  повертається  

студенту на доопрацювання. 

Робота, яка заслуговує попередньої позитивної оцінки, допускається до 

захисту. Якщо курсовий проєкт виконаний на оцінку «незадовільно», викладач 

залишає за собою право видати інше завдання. Повторно виконаний курсовий 

проєкту знову подається на реєстрацію, перевірку та захист у встановленому 

порядку. 

Процедура захисту курсового проєкту. У ході презентації (5-10 хвилин) 

студент розкриває актуальність теми; структуру роботи; об’єкт дослідження; 

висновки з аналізу, зміст запропонованих заходів та пропозицій. 

тему дослідження, надає пояснення до змісту роботи з. Захист курсового 

проєкту передбачає обґрунтування своєї особистої точки зору до розглянутих 

проблем, відповіді на питання, що поставлені викладачем для з’ясування рівня 

освоєння теми.  

У процесі захисту роботи студент повинен: 
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• показати знання теоретичних основ і правильне розуміння 

закономірностей, що складаються у відносинах на промислових ринках; 

• вміння  самостійно вивчати різні види літературних джерел, зокрема 

наукову літературу, аналізувати фактичний матеріал і викладати свої 

обґрунтування з того чи іншого питання. 

Студентам, які одержали під час захисту незадовільні оцінки, 

призначається дата повторного захисту курсової роботи. 

7 КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ КУРСОВОГО ПРОЄКТУ 

Підсумкову оцінку визначає науковий керівник, що перевіряє і потім 

приймає захист курсового проєкту. Об’єктами оцінювання є три складові: зміст, 

оформлення та презентація курсового проєкту. 

Оцінювання якості виконання курсового проєкту здійснюється за 100-

баловою шкалою з подальшим переведенням її в 4-балову національну шкалу та 

шкалу ЄКТС (див. таблиця 1). 

 

Таблиця 1 – Оцінка якості виконання курсового проєкту 

№пп Об’єкт оцінювання Максимальна кількість балів 

1 Розкриття теоретичних питань  20 

2 Виконання  проектного розділу 40 

3 Оформлення курсового проєкту 10 

4 Захист курсового проєкту 30 

Всього 100 

 

Розкриття теоретичних питань оцінюється за такими критеріями: 

•  розкриття актуальності обраної теми дослідження; 

•  відповідність логічної побудови роботи поставленим цілям і завданням; 
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•  обґрунтування методичних підходів, що пропонується для вирішення 

проведення дослідження в практичній частині. 

Виконання  проектного розділу оцінюється за такими критеріями: 

•  

• ступінь самостійності проведення дослідження; 

• обґрунтування пропозицій; 

• розвиненість мови викладення роботи та її загальне оформлення. 

Оформлення курсового проєкту  

Якість презентації курсового проєкту оцінюється за такими критеріями: 

• уміння стисло, послідовно й чітко викласти сутність і результати 

дослідження; 

• здатність аргументовано захищати свої пропозиції; 

• оформлення презентації та  володіння культурою подання результатів 

дослідження; 

• загальний рівень підготовки студента. 

Загальна оцінка  виконання курсового проєкту. Бали по кожному 

напряму оцінювання сумуються і складається в загальний бал. Застосовується 

100-бальна шкала оцінювання: 90-100 балів – «відмінно», 75-89 – «добре», 60-74 

– «задовільно", менше 60 балів – «незадовільно». 

Оцінка 90-100 балів – «відмінно». Виконання курсового проєкту є 

бездоганним, розкриті усі питання дослідження, презентація логічна і 

професійна, демонстрація глибоких знань з предмету дослідження, відповіді на 

запитання правильні і стислі. 

Оцінка 75-89 балів – «добре». Тема роботи розкрита, але має окремі 

недоліки непринципового характеру: в теоретичній частині поверхово зроблений 

аналіз літературних джерел, в проєктній частині недостатньо використані 

інформаційні матеріали підприємства, що досліджується, мають місце окремі 
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зауваження у розкритті питань, доповідь логічна, відповіді на запитання в 

основному правильні, оформлення роботи в межах вимог. 

Оцінка 60-74 балів – «задовільно».  Тема курсового проєкту в основному 

розкрита, але мають місце недоліки змістовного характеру, нечітко 

сформульовані методичні основи дослідження, теоретичний розділ має 

виражений компілятивний характер, в проєктній частині є надлишок елементів 

описовості, не вистачає узагальнюючих інформаційних матеріалів (таблиць, 

графіків, схем), заходи і пропозиції не завжди обґрунтовані,  доповідь не чітка, 

не всі відповіді на запитання були правильні або повні. Є зауваження щодо 

оформлення курсового проекту. 

Оцінка менше 60 балів – «незадовільно».  Нечітко розкрита проблема 

курсового проекту. Розділи погано пов’язані між собою. Відсутній критичний 

огляд сучасних літературних джерел. Проєктний розділ виконаний поверхово, 

переважає описовість на шкоду системності і глибині. Оформлення роботи не 

відповідає стандартам. Презентація не розкриває зміст проблем теми. Відповіді 

на запитання неточні або неповні. 

7 ТЕМИ КУРСОВИХ ПРОЄКТІВ 

Розподіл тем курсового проєкту здійснюється за порядковим номером 

студента у списку академічної групи. Студент  може  запропонувати  власну  

тему  курсового проєкту за умови письмового погодження із науковим 

керівником, обґрунтувавши,  що запропонована  тема  є  актуальною  і  

відповідає професійному спрямуванню дисципліни.  

Для студентів  заочної форми навчання є доцільним  виконання  курсового 

проєкту  за  матеріалами промислового підприємства, де вони працюють. 

Тема 1 Аналіз зовнішнього середовища промислового підприємства  
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Основні питання дослідження. Визначення цілей та основних завдань 

аналізу зовнішнього середовища промислового підприємства. Основні етапи 

здійснення  аналізу зовнішнього середовища промислового підприємства. 

Показники та процедура аналізу стану та динаміки розвитку ринку. 

Обґрунтування вибору методів аналізу далекого та близького (ринкового) 

зовнішнього середовища. Методика оцінки готовності підприємства реагувати 

на стратегічні фактори зовнішнього середовища. 

Тема 2  Аналіз внутрішнього середовища промислового підприємства  

Основні питання дослідження. Визначення цілей та основних завдань 

аналізу внутрішнього середовища промислового підприємства. Етапи здійснення  

аналізу внутрішнього середовища промислового підприємства. Показники та 

процедура аналізу стану та динаміки ринкового розвитку промислового 

підприємства. Обґрунтування вибору методів маркетингового аналізу 

внутрішніх сил промислового підприємства. Обґрунтування ключових 

компетенцій промислового підприємства. Оцінка повноти використання сильних 

сторін та загрози слабких сторін підприємства. 

Тема 3 Сегментування промислового ринку  

Основні питання дослідження. Визначення цілей та завдань 

сегментування промислових ринків. Визначення критеріїв сегментування 

промислового ринку. Вивчення існуючих методик сегментування промислового 

ринку. Вивчення процедури макросегментування: визначення базового ринку за 

моделлю Д. Ейбела. Визначення процедури мікросегментування: визначення 

ринкових сегментів всередині ідентифікованого ринку. Відбір цільових 

сегментів та оцінка їх ємності. Методика оцінки ефективності політики 

сегментування промислового ринку. 
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Тема 4 Дослідження рівня попиту на товари промислового 

призначення 

  Основні питання дослідження. Визначення особливостей формування 

попиту і пропозиції на промислових ринках. Методи оцінки рівноваги та цінової 

еластичності на промислових ринках. Визначення процедури оцінки 

взаємозв’язку попиту та комплексу маркетингу, що застосовує промислове 

підприємство. Вивчення впливу маркетингових зусиль промислового 

підприємства на розвиток попиту на промислових ринках. Розрахунок 

потенціалу ринку для  збільшення продажів промислового підприємства. 

Тема 5 Обґрунтування програми закупівля товарів для виробничих 

потреб промислового підприємства 

Основні питання дослідження. Визначення специфіки маркетингу 

закупівельній діяльності промислового підприємства. Закупівля товарів на 

оптових ярмарках-виставках. Особливості  закупівель на дрібнооптових  

магазинах-складах. Вивчення участі у тендерних торгах та закупівлі товарів на 

біржах. Дослідження процедур прийняття рішення про закупівлю товарів на 

промислових ринках. Методи оцінки та вибору постачальників на промисловому 

ринку. Розробка планів закупівельного процесу на промисловому підприємстві. 

Тема 6  Вивчення купівельної поведінки на ринку промислових 

ринках 

Основні питання дослідження. Визначення цілей та завдань вивчення 

купівельної поведінки на ринку промислових ринках. Вивчення факторів впливу 

та моделей купівельної поведінки споживачів промислових товарів. 

Дослідження ставлення споживачів до виробника та його товарів. Дослідження 

мотивації, що спонукає споживачів до здійснення купівлі промислових товарів. 

Розробка програми маркетингових дій для впливу на прихильність потенційних 

споживачів до товарів промислового підприємства. 
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Тема 7 Товарна політика промислового підприємства 

Основні питання дослідження. Визначення цілей та завдань товарної 

політики промислового підприємства. Методи вивчення продуктового портфеля   

промислового   підприємства. Оцінка унікальності товарної пропозиції. 

Методичні  підходи  до  оцінювання конкурентоспроможності   товару. Аналіз   

продуктового портфелю підприємства за  моделлю  Кано. Методи вивчення 

товарного асортименту та управління ним. Розробка програми поліпшення 

товарного асортименту промислового підприємства. 

Тема 8 Цінова політика промислового підприємства  

Основні питання дослідження. Визначення цілей та завдань цінової 

політики промислового підприємства. Аналіз методів  ціноутворення  на  товари 

промислового  призначення.  Дослідження методів цінової конкуренції на 

промислових  ринках. Використання моделей трансфертного  ціноутворення  в  

вертикально  інтегрованих  структурах. Методи досягнення справедливої  ціни  

(Fair  Price)  та  справедливої  вартості  (Fair Value). Критерії вибору цінової 

стратегії промислового підприємства. 

Тема 9     Програма просування товарів на промисловому ринку  

Основні питання дослідження. Визначення цілі та завдань просування 

товарів на промислових ринків.   Вивчення особливостей методів та інструментів 

просування різних типів товарів на промисловому ринку. Визначення процедури 

розробки програми просування товарів на промисловому ринку. Визначення 

методів дослідження зовнішніх маркетингових факторів, що важливі  для  

формування політики просування промислового підприємства. Визначення 

ключових компетенцій підприємства у просуванні товарів на промисловому 

ринку. Оцінка ефективності програми просування на промисловому ринку. 



24 

 

Тема 10 Обґрунтування програми розподілу товарної продукції 

промислового підприємства 

Основні питання дослідження. Визначення цілей та основних завдань 

аналізу політики розподілу товарів промислового призначення. Методика 

вибору каналів розподілу товарів промислового призначення. Вивчення 

факторів,  що впливають  на  вибір каналів  розподілу товарів. Вивчення 

вертикальних та горизонтальних конфліктів у системах розподілу. Критерії 

порівняння раціональності способу збуту. Розробка програми раціоналізації 

системи розподілу. 

Тема 11 Дослідження привабливості промислового ринку 

Основні питання дослідження. Особливості промислових ринків. Цілі 

дослідження промислових ринків.  Методи і моделі вивчення промислових 

ринків. Аналіз стану та динаміки промислового ринку. Аналіз структури ринку 

за основними асортиментними групами, за основними категоріями бізнес-

одиниць, за походженням виробництва. Аналіз (сезонних) коливань ринку за 

обсягами пропозицій, попиту та ціною. Аналіз рівня монополізації, концентрації 

і насиченості ринку. Визначення привабливості ринку для розвитку. 

Тема 12 Обґрунтування програми розвитку промислового 

підприємства у ланцюгах створення вартості. 

Основні питання дослідження. Визначення цілей та основних завдань 

аналізу функцій підприємства у ланцюгах та мережах створення вартості. Оцінка  

створення доданої вартості за моделями  McKinsey, М. Портера, Б. Андерсена. 

Оцінка інтеграції промислового підприємства в глобальні ланцюги та мережі 

створення вартості. Фактори,  що впливають  на  вибір ланцюгів створення 

вартості. Обґрунтування програми розвитку підприємства у промислових 

ланцюгах створення цінності. 
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Тема 13 Обґрунтування конкурентної стратегії на промислових 

ринках 

Основні питання дослідження. Сутність, види та методи конкуренції на 

промислових ринках. Фактори галузевої конкуренції. Цілі та завдання 

маркетингового дослідження на промислових ринках. Вивчення факторів 

конкурентної боротьби на промислових ринках. Методи і моделі вивчення 

конкурентного  середовища  підприємства та аналізу діяльності конкурентів Збір 

інформації про конкурентів, прогнозування поведінки основних конкурентів. 

Вибір альтернативних конкурентних стратегій, оцінка їх переваг та недоліків.  

Тема 14 Обґрунтування місії та ключових компетенцій промислового 

підприємства у конкурентному середовищі 

Основні питання дослідження. Визначення та види  місії підприємства на 

промисловому ринку. Цілі та завдання уточнення місії та стратегічного бачення 

промислового підприємства. Визначення ключових факторів успіху. 

Обґрунтування змісту місії промислового підприємства за моделлю Абеля. 

Розробка стратегічне бачення промислового підприємства. Визначення 

стратегічних цілей промислового підприємства. Матриця відповідності місії  та 

ключовим компетенціям (МСС).   

Тема 15 Обґрунтування програми підвищення 

конкурентоспроможності продукції   

Основні питання дослідження. Цілі та завдання дослідження 

конкурентоспроможності продукції. Вивчення факторів,  що впливають  на  

конкурентоспроможність товару. Стратегії підвищення конкурентоспроможності 

продукції на ринках з різним видом конкуренції (свободної, монополістичної та 

ін.). Показники оцінки конкурентоспроможності продукції (груповий показник 

за нормативними параметрами, зведені індекси за технічними та  за 
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економічними параметрами, індекс конкурентоспроможності продукції за ціною 

та ін.). Складові програми підвищення конкурентоспроможності продукції. 

Тема 16 Розробка унікальної торговельної пропозиції промислового 

підприємства 

Основні питання дослідження. Цілі та завдання розробки унікальної 

торговельної пропозиції. Поняття та види унікальної торговельної пропозиції. 

Вимоги до розробки унікальної торговельної пропозиції. Цінові і нецінові унікальні 

пропозиції. Зміст унікальної торгової пропозиції. Етапи та принципи розробки 

унікальної товарної пропозиції. Методи розробки унікальної товарної пропозиції. 

Розробка маркетингової програми просування унікальної торгової пропозиції 

Тема 17 Матричні методи портфельного аналізу 

Основні питання дослідження. Цілі та завдання застосування  матричних 

методів портфельного аналізу промислового підприємства. Обґрунтування 

вибору методу  портфельного аналізу.  Методика застосування матричних 

методів – зміст,  процедура розрахунку, переваги та недоліки: матриці БКГ  

(класичної та уточненої), матриці портфоліо-аналізу  (діагностичних зон), 

матриці Кано та ін. Порівняння результатів за різними методами портфельного 

аналізу. 

Тема 18 Обґрунтування стратегії інтегрованих маркетингових 

комунікацій 

Основні питання дослідження. Цілі та завдання маркетингової політики 

інтегрованих маркетингових комунікацій. Планування та розробка інтегрованої 

маркетингової системи комунікацій. Базова модель і складові комплексу 

інтегрованих маркетингових комунікацій. Чинники формування внутрішньої 

інтегрованої маркетингової комунікаційної стратегії на підприємстві. Оцінка 

ефективності програми інтегрованих маркетингових комунікацій.  Вибір 

стратегії інтегрованих маркетингових комунікацій. 



27 
 

 
 

Тема 19 Політика справедливих цін промислового підприємства 

Основні питання дослідження. Концепція справедливої ціни (Fair Price) 

та справедливої вартості (Fair Value). Міжнародний стандарт з розкриття 

інформації про оцінку справедливої вартості. Цілі та завдання маркетингової 

політики справедливих цін. Методи оцінки справедливої вартості. Ієрархія 

справедливої вартості. Стандарт «Fair Trade» – справедливої вартості у ланцюгах 

створення вартості. Оцінка можливостей промислового підприємства щодо 

впровадження стандартів  справедливої вартості. 

Тема 20 Впровадження стандартів сталого розвитку у товарній 

політиці промислових підприємств 

Основні питання дослідження. Цілі та завдання маркетингової політики з 

підвищення сталості промислових підприємств. Критерії сталого розвитку у 

товарній політиці промислових підприємства. Стандартизація, сертифікація та 

маркування товару у забезпеченні прозорості та сталості бізнесу. Вивчення 

можливих стандартів забезпечення сталості товару за вертикальними та 

горизонтальними зв’язками у системах створення вартості. Обґрунтування 

доцільності та   можливості впровадження певних стандартів сталого розвитку у 

товарній політиці промислових підприємств. 
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