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ПРИНЦИПИ PROZORRO

•Усі бачать все

•Конкуренція понад усе

• Золотий трикутник партнерства



МЕТА І СТРАТЕГІЯ PROZORRO

Підтримка здорової екосистеми публічних закупівель, а 
також рух до утримання прозорості, підвищення 

конкуренції, побудови професійності у закупівлях, 
розвиток та експорт філософії електронних закупівель 

за кордон

= 
ВАШІ ПЕРЕКОНАННЯ


