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Завдання курсу:

– надати базові знання щодо основ
рекламного менеджменту, значень та
розуміння
основних процесів в ході реалізації
рекламної кампанії;
– вміти застосовувати на практиці
методи і принципи рекламування
товарів і послуг
підприємств;
– ознайомити з основами розробки
рекламних та медіастратегій;
– представити можливості
використання міждисциплінарних
методів в галузі
рекламного менеджменту;
– здійснювати вибір рекламно-
комунікаційних засобів та заходів, 
розроблювати
рекламні кампанії згідно поставлених
завдань та мети;
– розвити навички дослідницької
роботи з медійною інформацією для
підготовки
аналітичних заключень щодо аудиту
рекламних кампаній.

• Мета дисципліни – полягає в освоєнні сучасних знань, теоретичних та
практичних основ рекламного менеджменту та формуванні умінь та
компетенцій для забезпечення володіння навичками ефективного управління
рекламною діяльністю підприємств, розробки рекламних кампаній та
розміщення рекламних повідомлень в рамках планування і проведення
рекламних кампаній



3

Рекламний менеджмент

• Вступ до рекламного менеджменту

• Розробка рекламної стратегії

• Планування рекламної кампанії

• Рекламні агенції

• Оцінка ефективності реклами

Структура 
курсу

Теорії реклами: AIDA, DAGMAR

Медіа-стратегії

Бюджетування реклами

Креативність в рекламі

Правові та етичні аспекти реклами

Основні 
теми 
курсу



Створення рекламних 
кампаній

Оцінка ефективності 
рекламних заходів

Управління рекламними 
агенціями

Підвищення креативного 
мислення

Навички, які студенти
набудуть
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• Лекції

• Практичні заняття

• Групові проекти

• Самостійна робота

Форма 
проведення 

занять

• Поточний контроль: 
обговорення, практичні
завдання, контрольні
роботи

• Фінальна оцінка: залік, 
проекти

Оцінювання 



6

ДЯКУЮ ЗА УВАГУ!
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