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PeknamHun meHeg)XMEHT

INMekTop: ooueHT Kadp. mapkeTuHry LLUnHkapeHko Hartanisa BaneHTuHIBHa
Po3pobHuku:

[na cTtygeHTiB Hanpamie nigrotoeku: 061 XKypHanictuka, 075 MapkeTtuHr, 242 Typuam
[ocTynHe onga 3aBaHTaXXeHHSA Ha canTi kKadeapu:




3aBaaHHSA Kypcy:

— HagaTtn 6a30Bi 3HAHHS LWOA0 OCHOB
PEKNaMHOro MeHe)KMEHTY, 3Ha4YeHb Ta
PO3YMiHHSA

OCHOBHMX NpoLEciB B XoA4i peanizauil
peKknamMHol KaMnaHit;

— BMiTM 3aCTOCOBYBATW Ha NpaKTULi
METOAM i NPUHLUMNKN peKnaMmyBaHHS
TOBapiB i nocnyr

NianNpUeEMCTB;

— 03HaAMOMUTN 3 OCHOBaMM PO3PO6KK
peknamMHux Ta MegiacrtparTerin,

— NpPeacTaBUTM MOXIMBOCTI
BUKOPUCTAHHA MDKOUCLMMNITIHAPHUX
MeToZiB B rasnysi

pPEKNaMHOro MEHeL)KMEHTY;

— 34incHIoBaTN BUBIp peknamMmHo-
KOMYHiKaLinHMX 3acobiB Ta 3axogis,
po3pobnioBaTu

peknamHi KamnaHii 3rigHO NocTaBnNeHnX
3aBgaHb Ta MeTH;

— PO3BUTU HABUYKU OOCHIAHULBKOT
poboTn 3 MeainHO iHdopMaLieto ans
NiaroToBKK

aHaniTUYHUX 3aKknoYeHb Woao ayauTty
peKnaMmHuUX KamnaHin.

* MeTta gucumnsiHu — NoONArae B OCBOEHHI Cy4aCHUX 3HaHb, TEOPETUYHUX Ta
NPaKTUYHNX OCHOB PEKNaMHOro MeHe)KMeHTy Ta oOpMYyBaHHI YMiHb Ta
KoMneTeHuin ans 3abesnevyeHHa BONO4IHHA HaBUYKaMn eEKTUBHOIO ynpassiiHHSA
peKnamMHoI0 OiafbHICTIO NigNPUEMCTB, PO3POOKN peKnaMHUX KaMmnaHin Ta
PO3MILLLEHHS PEKITaMHMX MOBIAOMSIEHb B paMKax NiaHyBaHHS | NPOBeAEHHS
peKMaMHMX KamMnaHin



PeknaMHUN MeHe)KMEHT

» BcTyn 4o peknaMHOro MEHemXMEHTY
» Pospobka peknamHol cTparteril

Cpr KTypa * [lnaHyBaHHA peknamMHol kKamnaHil

* PeknamHi areHuii

Kypcy « OUiHKa ed)eKTUBHOCTI peknamm

OCHOBHI Teopii pexnamu: AIDA, DAGMAR
Megpia-ctparterii
TEMMU BrogxeTyBaHHSA peknamu
KypCy

KpeaTuBHICTb B peknami
[MpaBoBi Ta eTUYHI acnekTu peknamm




CTBOpPEHHSA peKraMHUX
KamnaHiun

OuiHka e(peKTUBHOCTI
peKknaMHux 3axoais

YnpaBniHHA peKnaMmHUMmu
areHuyisiMum

NMiaBULLEHHA KpeaTUBHOIO
MUCIeHHSA

HaBu4Kun, AKi CTyaeHTH
HabyayTb

PEKJTAMHA CTPATETIA

Yafts w0l NN




Popma

 Jlekuii

NPOBEACHHA * [NpakTnyHi 3aHATTA
3aHATb « [pynoBi NpoekTu

» CamocrTinHa poboTta

* [MOTOYHUI KOHTPOSb:
0BroBOpPEHHS, NMPaKTUYHI
3aBOaHHS, KOHTPOMbHI
poboTun

« diHanbHa ouiHKa: 3anik,
NPOEKTU




OAKYIO 3A YBAI'Y!
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